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urystyka jak kazda bran-
—|_ za gospodarki poddana

jest presji konkurencyj-
nej. W warunkach wzrastajacej
dostepnosci komunikacyjnej
i mozliwosci, jakie oferuja ta-
nie linie lotnicze, jakos¢ oferty
turystycznej musi by¢ stale we-
ryfikowana i ulega¢ poprawie.
Niezbedne jest wiec wdrazanie
w turystyce innowacji, ktére
stanowia przewodni temat niniejszego nu-
meru .Rozpoczyna
go wywiad z Prof. Jadwiga Berbeka z Ka-
tedry Turystyki Uniwersytetu Ekonomicz-
nego w Krakowie, ktéra przedstawia rézne-
go typu innowacje w tej branzy ilustrowane
doswiadczeniami z wtasnych podrozy.

Matopolska posiada wyjatkowy poten-
cjat w dziedzinie turystyki o czym najlepiej
Swiadczy liczba 12 milionéw odwiedzaja-
cych, ktérzy przyjechali tu w 2012 r. Jest to
réwniez pierwszy region w skali kraju pod
wzgledem liczby obiektéw UNESCO (znaj-
duje sie tu ich az 14). Z lektury tekstu Ka-
jetana d’Obyrna, Prezesa Zarzadu Kopalni
Soli ,Wieliczka” SA beda sie mogli Paristwo
dowiedzie¢ o innowacjach wprowadzonych
w jednym z obiektéw wpisanych na ta pre-
stizowa liste. W zesztym roku uruchomiono
w kopalni nowy szlak - trase gérnicza, na
ktorej mozna pozna¢ specyfike gérnicze-
go fachu a prowadzone sg takze prace nad
multimedialng ekspozycjg w komorach Lill
Gorna i Kazanow.

Cieszy, iz podejmowane sg dziatania
zmierzajace do wykreowania innowacyj-
nej i atrakcyjnej oferty czasu wolnego dla
wzmochnienia przewagi konkurencyjnej
regionu. Niewatpliwg innowacja w Mato-
polsce jest uruchomienie w 2012 roku Ma-
fopolskiego Systemu Informacji Turystycz-
nej opartego na systemie zintegrowanych
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w warstwie analogowej i cyfrowej 33 jed-
nostek Informacji Turystycznej. Promocji
regionu stuzy takze projekt Camperowa
Koralowa Promocja Matopolski, o kté-
rym szerzej pisze Elzbieta Tomczyk-Micz-
ka z Matopolskiej Organizacji Turystycznej.

Szczegdlne znaczenie na mapie tury-
stycznej Matopolski ma Szlak Architektury
Drewnianej, ktéry w pazdzierniku 2013 ro-
ku otrzymat Ztoty Certyfikat w konkursie na
najlepszy produkt turystyczny Polskiej Or-
ganizadji Turystycznej. Warto przypomnie¢,
ze co roku, od czerwca do sierpnia, w kaz-
da niedziele, w drewnianych obiektach na
Szlaku odbywaja sie koncerty w ramach cy-
klu Muzyka Zakleta w Drewnie.

Duze znaczenie dla rozwoju turystyki
w regionie ma réwniez innowacja organiza-
cyjna jaka jest wprowadzony od tego roku
system wspdlnego karnetu narciarskiego
TatrySki dla pieciu osrodkéw narciarskich:
Czorsztyn-Ski, Kotelnica, Bania i Kanidwka
w Biatce Tatrzanskiej oraz Jurgéw-Ski. Do
nowych atrakgji turystycznych Matopolski
naleza niewatpliwie geoparki, ktérych role
i lokalizacje w regionie przyblizajag w tym
numerze IS pracownicy naukowi Katedry
Geologii Ogdlnej i Geoturystyki Akademii
Gérniczo-Hutniczej w Krakowie. Réwniez
mitosnicy agroturystyki znajda tu szereg in-
formacji o podejmowanych w tym zakresie
dziataniach w Matopolsce, jak na przyktad
oferty specjalistyczne: Matopolska Wie$
Pachnaca Ziotami, Matopolska wie$ dla
dzieci, czy tez Matopolska wie$ dla senio-
réow. Wiecej informacji o ofercie matopol-
skiej agroturystyki mozna znalez¢ na stro-
nie www.agroturystyka.visitmalopolska.
pl. Samorzad Wojewddztwa Matopolskie-
go wspiera inicjatywy majace na celu bu-
dowe silnej marki Matopolski Smak. Dzia-
fania te przyniosty juz konkretne rezultaty
- 11 produktéw objetych unijng ochrona,
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ponad 100 specjatéw na Liscie Produktow
Tradycyjnych, za rok zorganizujemy 10 ju-
bileuszowy Matopolski Festiwal Smaku,
a juz pod koniec tego roku matopolskie
przysmaki bedzie mozna kupi¢ w Delikate-
sach Alma na terenie catego kraju.

O tym, ze marzenia moga zmieniac rze-
czywisto$¢ swiadczy prezentowana w tym
numerze IS historia powstania pierwszego
w Matopolsce bolidu wyscigowego, ktéry
zostat zbudowany przez studentéw AGH.
Wszystkich zainteresowanych tych projek-
tem, jak réwniez ewentualnych sponsoréw
odsytam do lektury tekstu dr. inz. Danie-
la Prusaka — opiekuna naukowego zespo-
tu AGH Racing. Swoje marzenia realizuje
réwniez absolwent Geografii i Gospodar-
ki Przestrzennej Piotr Firlej, ktéry prowa-
dzac wtasng firme turystyczna promuje roz-
woj Pogoérza. O wspotorganizowanej przez
niego imprezie Zniwa w Paryi i innych cie-
kawych projektach mozna dowiedzie¢ sie
z zamieszczonego z nim wywiadu.

Z lektury dziatu Co stycha¢ w dizajnie
mozna dowiedzie¢ sie (i zobaczy¢) jak wy-
glada koncepcyjny projekt schronienia
w goérach o nazwie Huba. Jest ono energe-
tycznie niezalezne, atrakcyjne pod wzgle-
dem architektonicznym, moze znajdowac
sie na wiekszych wysokosciach niz potozo-
ne w dolinach schroniska i co réwnie istot-
ne robi bardzo dobre wrazenie.

W dziale Pomyst na biznes prezentujemy
historie sukcesu zatozycieli portalu www.
yougo.pl wraz z wersjg mobilna. Kilka ty-
godni temu wygrali oni konkurs Appaward
2013 w kategorii Edukacja dla urzadzen
z systemem operacyjnym Android. Dzieki
ofercie tej firmy, zatozonej w Inkubatorze
Technologicznym przy Krakowskim Parku
Technologicznym, turys$ci moga otrzymac
pomoc na etapie planowania wakacji, w ich
trakcie oraz po zakonczeniu.

Wszystkim zainteresowanym uzyska-
niem wsparcia w prowadzeniu dziatalnosci
gospodarczej (nie tylko w obszarze turysty-
ki) polecam lekture tekstu pt. Biznes w cie-
niu prastarej puszczy. Wtascicielka hotelu
dla koni w gospodarstwie Oblaszki dzieli sie
w nim swoimi doswiadczeniami ze wspot-
pracy z pracownikami Punktu Konsultacyj-
nego KSU w MARR w ramach projektu pilo-
tazowego Asysta w prowadzeniu dziatalnosci
gospodarczej.

Podejmowane dziatania innowacyjne
w matopolskiej turystyce zwiekszajg kon-
kurencyjno$¢ naszego regionu i wptywaja
na wzrost dochoddéw mieszkaricéw. Budo-
wanie marki Matopolski, zwtaszcza wsréd
turystow zagranicznych, to proces wielo-
letni, cho¢ przynoszacy juz wymierne efek-
ty. Wiecej o matopolskiej turystyce mozna
znalez¢ na portalu www.visitmalopolska.pl.

tukasz Mamica
[redaktor naczelny]




Matopolska doceniona
przez branze turystyczng

atopolska powrdcita z targéw tu-

rystycznych TourSalon 2013 w Po-

znaniu z nareczem nagroéd. Kon-
kursy, ktorych uroczyste rozstrzygniecie
miato miejsce w dniu 18 pazdziernika br.
podczas gali pokazaty, jak bardzo produk-
ty turystyczne Matopolski sg doceniane
przez srodowisko branzy turystycznej. Naj-
wiekszy z odniesionych sukceséw to Ztoty
Certyfikat dla najlepszego produktu tury-
stycznego Polski, ktory otrzymat Szlak Ar-
chitektury Drewnianej Matopolski. Nagro-
da ta przyznawana corocznie dla jednego
tylko produktu w skali kraju wiaze sie ze sfi-
nansowaniem przez Polska Organizacje Tu-
rystyczng kampanii reklamowej o wartosci
100 tysiecy zt.

Szlak Architektury Drewnianej jest to
niewatpliwie unikatowy na skale swiatowa
szlak obejmujacy ponad 250 obiektow za-
bytkowej architektury drewnianej, w tym
8 obiektéw wpisanych na liste UNESCO
(www.drewniana.malopolska.pl). Szlak po-
wstat z inicjatywy Wojewddztwa Matopol-
skiego w 2003 roku. Certyfikat z rak preze-
sa POT odebrat p. Leszek Zegzda — Prezes
Matopolskiej Organizacji Turystycznej oraz
p. Elzbieta Kantor, Dyrektor Departamentu
Turystyki, Sportu i Promocji Urzedu Marszal-
kowskiego Wojewddztwa Matopolskiego.

Tegoroczny konkurs przyniést Matopol-
sce Certyfikat POT dla najlepszego pro-
duktu turystycznego przyznany Sadeckiej
Organizadcji Turystycznej za produkt ,Mato-

polska Wies dla Senioréw” oraz wyrdznie-
nie dla BUKOVINA Terma Hotel Spa z Buko-
winy Tatrzanskiej.

Certyfikat dla Matopolskiej Wsi dla Senio-
réw sprawia, ze Matopolska staje sie pierw-
szym w kraju regionem, ktéry posiada az
3 certyfikowane przez POT produkty tury-
styki wiejskiej. Wczesniej wyréznione zo-
staty rowniez — Matopolska Wies Pachng-
ca Ziotami (2009) oraz Matopolska Wies dla
dzieci (2011). Pomystodawca szlakéw jest
p. Bozena Srebro, Dyrektor Biura Sadeckiej
Organizacji Turystycznej. Projekty powsta-
ty i rozwijaja sie przy wsparciu finansowym
z budzetu Wojewo6dztwa Matopolskiego
w ramach konkursu Matopolska Goscinna.

Kapituta konkursu w tym roku przyzna-
ta w sumie 10 Certyfikatéw Polskiej Organi-
zacji Turystycznej, z 42 zgtoszonych przez
regionalne organizacje oraz 3 wyréznienia.
Z 9 kandydatéw zgtoszonych do Ztotego

Certyfikatu nominowata 3 produkty. Gale
Certyfikatéw 2013 poprowadzita Martyna
Wojciechowska Redaktor Naczelna Natio-
nal Geographic Traveler, ktéry objat pa-
tronatem medialnym tegoroczna Xl edy-
cje konkursu.

Gala poznaniskich targéw przyniosta réw-
niez rozstrzygniecie konkursu, 7 nowych cu-
doéw Polski” organizowanego przez National
Geographic Traveller. Sposrdéd 32 nominacji
czytelnicy pierwsze miejsce przyznali Dolin-
kom Krakowskim — parkowi krajobrazowe-
mu w Matopolsce (www.zpkwm.pl/krakow/
parki.html#p3).

Czytelnicy gtosowali tez na 16 najpiek-
niejszych miejsc w Polsce, ktére chronione
sg w ramach sieci Natura 2000 i tu réwniez
doceniono nasz region — wsréd miejsc wy-
réznionych znalazty sie Mate Pieniny.

Tegoroczne Targi Regionéw i Produktéw
Turystycznych w Poznaniu nalezy uznac za
wyjatkowo udane. Niekonwencjonalna pre-
zentacja regionu podczas Tour Salon 2013
przyniosta réwniez medal Acanthus Aureus
dla stoiska Matopolski. Stoisko zostato zain-
scenizowane wokét Campera Matopolskie-
go, a gtdwnym motywem dekoracji i pro-
wadzonych interaktywnych form promocgji
byty czerwone matopolskie korale.

Wszystkim zwyciezcom gratulujemy!
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W turystyce mamy do
czynienia z poszukiwaniem

autentyzmu produktow”

Wywiad z Prof. dr hab. Jadwigq Berbeka
z Katedry Turystyki Uniwersytetu Ekonomicznego

w Krakowie

LUKASZ MAMICA: Czy w przypadku tu-
rystyki mozemy mowic o innowacjach,
a jesli tak to jakie sa ich typy?

PROF.JADWIGA BERBEKA: Turystyka jest
zwigzana z produktami o charakterze ustu-
gowym, a sfera ustugowa byta postrzega-
na przez lata jako nie innowacyjna. W zasa-
dzie uznawano, ze innowacje sa zwigzane
z przemystem, a sfera ustugowa byta trak-
towana troche marginalnie. To sie zmieni-
to okoto 20 lat temu, kiedy stwierdzono,
ze sfera ustug moze tez by¢ uznana za in-
nowacyjna. Na pytanie, czy w turystyce
mozna dostrzec innowacje, z przekona-
niem powiem: tak. Rynek jest na tyle tur-
bulentny i na tyle konkurencyjny, ze aby
sie na nim utrzymag, $ledzi¢, a nawet wy-
przedzac pewne trendy musi sie oferowac
C0s, co jest rozwigzaniem nowym, nierzad-
ko niszowym. Wynika to z coraz silniej wy-
stepujacej indywidualizacji produktéw i re-
lacji w turystyce.

Czy innowacje w turystyce maja zatem
charakter powszechny?

Mozna powiedzie¢ ogdlnie tak: w masowej
turystyce innowacje nie sa tak powszech-
ne, bo powiedzmy sobie szczerze, popyt
generuje turysta, ktéry nie ma zbyt wyso-
kich wymagan. Wystarczy mu: lezak, basen,
drink i plaza. W zasadzie jest mu wszystko
jedno nad jakim morzem sie znajduje. Na-
tomiast te innowacje, ktére dotycza profi-
lowanych rodzajow turystyki sg kierowane
do bardziej wymagajacego klienta. Wobec
czego poszukuje sie tu rozwiazan, ktére
coraz bardziej odpowiadajg ludziom, bo-
wiem utatwiajg i uatrakcyjniaja uprawianie
turystyki.

W turystyce powszechne jest taczenie
wspotpracy i konkurencji (co-opetition).
S to procesy dostrzegalne w wielu cen-
trach turystycznych. Podmioty musza ze
sobg wspdtpracowac¢, cho¢ de facto kon-
kuruja o klientéw. Powstawanie klastrow
turystycznych, produktéw sieciowych jest
dos¢ czestym zjawiskiem w turystyce, sta-
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nowiac przyktad innowacji instytucjonal-
nych (w nawigzaniu do klasyfikacji innowa-
¢ji wg Hjalager).
Czy istnieja takze innowacje w sfe-
rze produktowej?
W sferze produktowej mozna dostrzec, iz
innowacje ukierunkowane sg na podnie-
sienia bezpieczenstwa uprawiania tury-
styki. Dotyczy to turystyki przygodowej,
kwalifikowanej. Ktérykolwiek z podziatow
turystyki aktywnej tutaj bysmy zastosowa-
li, mamy do czynienia z dazeniem do zwiek-
szania bezpieczenstwa. Przede wszystkim
nastepuje wykorzystanie coraz lepszych,
bardzo nowoczesnych materiatéw.
Dobrym przyktadem innowacyjnosci
w turystyce, w celu zwiekszania bezpie-
czenstwa, jest zastosowanie plecakéw ABS
(Avalanche Airbag System). Majg one w so-
bie duze poduszki - na ksztatt ABS w samo-
chodach - normalnie puste i zwiniete, ktére
moga zosta¢ wypetnione gazem w sytuacji
zagrozenia porwaniem przez lawing; odpa-
lenie systemu nastepuje przez pociaggnie-

cie przez turyste raczki umocowanej przy
systemie nosnym plecaka. W kazdym ta-
kim plecaku jest pojemnik zargonem pod
cisnieniem 300 atm, ktéry aktywuje sie przy
pomocy matego tadunku wybuchowego,
umieszczonego we wspomnianej rgczce.
Moze to nastapic takze poprzez system ra-
diowy, na przykfad przez opiekuna (prze-
wodnika) grupy. Napetnienie sie gazem
tych zbiornikéw/poduszek sprawia, ze cie-
zar wtasciwy narciarza sie zmniejsza i jest
szansa, ze utrzyma sie na powierzchni la-
winy. Jest to rozwigzanie coraz powszech-
niej stosowane zaréwno w Europie, jak i na
Swiecie, tam gdzie jezdzi albo chodzi sie
w terenie trudnym, z istniejacym zagroze-
niem lawinowym. Najczesciej tego typu
plecaki sa wykorzystywane przez narcia-
rzy znajdujacych sie poza szlakami, w tere-
nie niebezpiecznym - tzn. stromym, z duza
iloscia $niegu, szczegdlnie stabo zwiaza-
nego z podtozem. Na przyktad w Kaszmi-
rze Indyjskim — uznawanym za jedna z cie-
kawszych miejscéwek freeridowych - co
drugi narciarz ma taki plecak poniewaz nie
ma tam stuzb ratowniczych, w dodatku nie
dziatajg tam telefony komoérkowe (z wyjat-
kiem kaszmirskich operatoréw), czyli nie
ma facznosci i narciarze w razie sytuacji za-
grozenia sg zdani tylko na siebie.

Powstawanie innowacji w turystyce
w sferze bezpieczenstwa zwigzane jest
z pojawianiem sie i wykorzystywaniem no-
wych materiatéw. S to na przyktad tytano-
we raki do wspinaczki gdrskiej — ich zaleta
jest mniejsza waga, zagle wykonane z ke-
vlaru, bardziej wytrzymale, co ma zapobie-
gacich podarciu.

Kolejna grupa innowacji produktowych
nastawiona jest na podnoszenie wygody
uzytkownikéw. Uwazam, ze ludzie gene-
ralnie s wygodni. Jezeli bedziemy im pod-
suwac produkty, ktére zwiekszajg ich wy-
gode, to bedzie to dla nich przekonywujacy
argument, zeby wybiera¢ dany produkt,
czy miejsce, w ktérym jest on oferowany.

Przyktadem innowacji zwigzanych z wy-
goda jest lekarstwo na chorobe morska, sg
to plastry ze skopolaming, ktére przykle-
ja sie za uchem. W nurkowaniu np. uzywa
sie skuterow morskich, dzieki ktérym nu-
rek porusza sie pod wodg i w ten sposéb
nie musi ptywac samodzielnie, zwtaszcza
jezeli s duze dystanse i prady, ktore trze-
ba pokonywac.

Mysle réwniez, ze szereg rozwigzan kon-
strukcyjnych w produktach idzie w kierun-
ku podniesienia jakosci ich obstugi i kom-
fortu korzystania. Przyktadem moze by¢
linia nart, ktére sg coraz szersze na catej
dtugosci, ale novum jest, ze takze pod sto-
pa, w celu utatwienia jazdy po $wiezym,
gtebokim $niegu, temu samemu stuzy pod-
niesiony dziéb, tzw. rocker.
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W osrodkach narciarskich stosuje sie ru-
chome tasmy, przy pomocy ktérych nar-
ciarze pokonuja ptaskie odcinki pomiedzy
wyciggami i innymi elementami infrastruk-
tury. W kazdej formie turystyki kwalifikowa-
nej mozna znalez¢ tego typu rozwigzania
— utatwiajace jej uprawianie.

Czy innowacje dotycza réwniez form tu-
rystyki?

Tak, w turystyce mamy do czynienia z pew-
nym poszukiwaniem autentyzmu produk-
tow. W zwiazku z tym rozwija sie np. tu-
rystyka doswiadczen (experience tourism).
Bazuje ona na prébie pokazania turystom
rzeczywistych form, rozwiagzan, narzedzi
wykorzystywanych w danych rejonach
Swiata. Jest niezwykle ciekawa, ta odmien-
nos¢ jest intrygujaca.

Na przyktad w Boliwii na Salar de Uyuni
czyli pustyni soli, obejmujacej powierzch-
nie 120 tys. km kw. mozemy zamieszkac
w domach z soli, w ktérych z soli oprécz
$cian sa nawet tézka, rowniez w restaura-
cji wystroj jest z soli: szafki, stoty i potki.
Jest to niezwykte i mamy w tym przypadku
rzeczywiscie do czynienia z turystyka do-
Swiadczen. W krajach azjatyckich czy afry-
kanskich sa domy robione na drzewach ze
wzgledéw bezpieczenstwa z obawy przed
dzikimi zwierzetami. Tury$ci maja szanse
przespac sie kilkanascie metréw nad zie-
mig w kotyszacych sie konarach.

Czy mozemy wskazac przyktady wpty-
wu konsumentow na charakter innowa-
cji w turystyce?

Tego typu innowacja o charakterze pro-
duktowym jest pewne taczenie produk-
téw. Nie ma jednego, okreslonego typu

wyjazdu, jest ich potaczenie, pakiet. Na
przyktad nowym produktem oferowanym
na Islandii jest ,sail and ski”: ptywanie t6d-
ka zaglowa po fiordach, docieranie nig do
odlegtych, niedostepnych inaczej rejonéw
gérskich. Mata tédeczka (dingy) doptywa
sie do brzegu. Podchodzi sie pod gére na
nartach turingowych, a po zdjeciu tzw. fok
(kolejna innowacja produktowa — paski syn-
tetycznego materiatu mocowane pod nar-
tami umozliwiajace podchodzenie pod go6-
re), przepieciu wigzan (nastepna innowacja:
wigzania umozliwiajace nie tylko trzyma-
nie buta do zjazdu, ale i podnoszenie piety
przy podejsciu), zjezdza do drugiej zatocz-
ki po przeciwnej stronie pasma goérskiego,
co jest absolutnie fascynujgcym doswiad-
czeniem potaczenia wody i gér. Do wigzan
turingowych zazwyczaj wpina sie buty tu-
ringowe, to kolejny przyktad innowacji, po-
zwalajg na jazde w dot, ale i na w miare wy-
godne podchodzenie pod gére — buty maja
dwie pozycje: wychylong do przodu, przy
usztywnionej cholewce - do zjazdu oraz
z wyprostowana, lzej dopieta cholewka do
podejscia.

Dzieki wykorzystaniu sprzetu turingowe-
go mozna sie znalez¢ w miejscu, gdzie nie
ma wyciagéw, nie ma ludzi. Jest to poszu-
kiwanie nowych doswiadczen. Przyktadem
rejonu wystepowania innowacyjnych pro-
duktéw jest wspomniana Islandia. Jest to
po prostu niezwykle fascynujaca wyspa ze
swoim powulkanicznym krajobrazem, nie-
co ksiezycowym, gdzie na przyktad byty ro-
bione treningi symulacyjne wtasnie przed
lotem na ksiezyc.

ciqg dalszy na stronie 4 »»




INNOWACJE W TURYSTYCE
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Innowacyjny charakter (innowacja orga-
nizacyjna, moze nawet procesowa) ma wy-
korzystanie helikoptera do przetranspor-
towania narciarzy na szczyty gorskie badz
przetecze, gdzie nie ma zadnej infrastruktu-
ry narciarskiej, a co wazniejsze innych nar-
ciarzy, skad moga rozpoczac zjazd, w abso-
lutnie dziewiczym terenie.

Pewng innowacja organizacyjna jest wy-
korzystywanie niekonwencjonalnych form
transportu utatwiajacych dotarcie do miej-
sca uprawiania réznych form aktywnosci.
Moga to by¢ np. zwierzeta: osty w Maroku

(gory Atlas) transportujace bagaze i sprzet
narciarski, konie w Turcji pod Arraratem,
wielbtady w Egipcie, transportujace nur-
koéw i sprzet nurkowy.

Wida¢ réwniez innowacyjnos¢ w zakre-
sie korzystania z prosumpc;ji (kategoria po-
wstata z potaczenia stéw pro-dukgcja i kon-
-sumpcja). Poniewaz mamy do czynienia
z personalizacjg produktu to konsument
sobie sam opracowuje strategie jak spedzi
czas tworzac szyty na miare pakiet wyjaz-
dowy.

Czy innowacje w turystyce dotycza row-
niez sfery marketingowej?

Turystyke mozna wskazac jako jeden z sek-
toréw, w ktérym bardzo czesto korzysta
sie zinnowacyjnych rozwiazan technolo-
gicznych w tym zakresie. S to na przyktad
mobilne aplikacje, bilety, karty poktadowe
dostepne w telefonach. Bardzo powszech-
nie wykorzystywane sa portale spoteczno-
$ciowe, zaréwno jako narzedzie promodji,
w tym takze w zakresie marketingu szep-
tanego, jak réwniez jako narzedzie sprze-
dazowe. W turystyce wykorzystywany jest
w sferze marketingu takze efekt imprez ma-
sowych, po to zeby promowac réznego ro-
dzaju produkty (wszyscy uczestnicy biegu
otrzymuja butelke wody mineralnej danej
marki ze specjalnie przygotowang, okolicz-
nosciowa naklejka).

Innowacje moga mie¢ charakter orga-
nizacyjny. Na przyktad w Japonii, ktéra jak
wiadomo jest krajem drogim, istnieje ustu-
ga polegajaca na mozliwosci przestania na
inna wyspe sprzetu narciarskiego, ktory jest
odbierany dwa, trzy dni wczeséniej od tury-
sty przez wyspecjalizowana firme, przewo-
zony przez nig i czeka na niego w miejscu
docelowym. Nie ma wiec koniecznosci sa-
modzielnego transportu tego sprzetu.
Czy w przypadku Matopolski mozemy
mowi¢ o innowacjach w turystyce?
Wydaje mi sig, ze w kontekscie innowacji
nalezy podkresli¢ powstanie matopolskie-
go sytemu informacji turystycznej, ktory
zostat w zesztym roku wdrozony. Ma on no-
woczesny charakter, opiera sie na wykorzy-
staniu nowych technologii. Jego celem jest
udostepnienie turyscie odpowiednich in-
formacji. Infomaty dostarczajace tego typu
informacje sg coraz bardziej powszechne.

W Matopolsce powstaja réwniez szlaki te-
matyczne, ktére s bardzo interesujace, jak
na przyktad szlak architektury drewnianej.
Wojewddztwo jest dosy¢ uprzywilejowane
jesli chodzi o potencjat atrakgji turystycz-
nych. W zwiagzku z tym wiasciwie wszystkie
rodzaje turystyki maja tutaj bogate mozli-
wosci rozwoju.

Innowacja jest dywersyfikacja produktu
jakim jest osrodek narciarski — préba ogra-
niczania sezonowosci poprzez wprowa-
dzenie oferty dla rowerzystow (gtéwnie
downhill) w pozostatych porach roku. Ta-
kie dziatania mozna obserwowa¢ w pod-
krakowskim osrodku Siepraw Ski, w Mysle-
nicach na gérze Chetm (miejmy nadzieje, ze
w tym sezonie zimowym osrodek bedzie
czynny) i wielu innych w wojewddztwie.

W zakresie kazdej formy turystyki sa po-
dejmowane innowacyjne dziatania. Wspo-
mnie¢ wypada, ze udato sie doprowadzic¢
w tym roku do wpisania na liste UNESCO
kolejnych obiektéw. Jest to bardzo wazne,
bo daje ofercie turystycznej w Matopolsce
atut nowosci.

Rozmawiat: kukasz Mamica

TURYSTYKA W MALOPOLSCE

atopolska posiada wyjat-
I\/\ kowy potencjat kulturowy

i turystyczny w skali kraju,
stanowiacy o jej unikalnosci i popu-
larnosci jako miejsca spedzania cza-
su wolnego.

Matopolska to jeden z najchetniej
odwiedzanych regionéw przez tury-
stéw (w 2012 roku Matopolske od-
wiedzito ponad 12 milionéw oséb),
pierwszy w skali kraju pod wzgle-
dem liczby obiektéw UNESCO (14
obiektéw), liczby uzdrowisk (9 miej-
scowosci uzdrowiskowych), liczby
obiektow hotelarskich (440 obiek-
téw), liczby uprawnien dla prze-
wodnikéw turystycznych i pilo-
tow wycieczek (10 695 uprawnien).
W Matopolsce - ze wzgledu na du-
ze zrbéznicowanie terenu i bogate
dziedzictwo historyczne i kulturo-
we doskonale rozwijajg sie wszelkie
formy turystyki: od miejskiej, kultu-
rowej i aktywnej, poprzez turystyke
rekreacyjna i prozdrowotna, az po
turystyke biznesowa. Duzy nacisk
potozony jest takze na rozwoj agro-
turystyki, jako alternatywnej formy
spedzania czasu wolnego, zapew-
niajac w ten sposéb dotarcie do
unikalnych i niszowych zwyczajow
i tradycji wsi matopolskie;.
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Chodzi o to, zeby
dobrze wypoczywato sie
w Matopolsce. ..

Ogotem
Odwiedzajacy krajowi

Odwiedzjacy zagraniczni

Gtéwnymi markami turystyczny-
mi Matopolski sa: Krakéw, Zakopa-
ne, Kopalnia Soli w Wieliczce, co-
raz wieksza popularnoscia ciesza
sie gdrskie i tematyczne szlaki tury-
styczne, baseny geotermalne oraz

pobyty w uzdrowiskach, bogatych

w réznorodne wody mineralne.
Zagadnienie rozwoju oferty cza-
su wolnego w strategii Matopolski
zajmuje miejsce szczegdlne. Szcze-
ciqg dalszy na stronie 6 »»

Dynamika ruchu turystycznego w wojewédztwie matopolskim
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gbétowe wytyczne w tym zakresie
w perspektywie do roku 2020 zosta-
ty zebrane w programie operacyj-
nym pn. ,Dziedzictwo i przemysty
czasu wolnego”, przygotowanym
w oparciu o analizy i wyniki konsul-
tacji srodowiskowych i spotecznych.
Zawiera on wyzwania rozwojowe
dla polityki publicznej w zakresie
wzmachniania dziedzictwa i przemy-
stéw czasu wolnego w Matopolsce.
Do najistotniejszych aspektéow
rozwoju oferty czasu wolnego
w Matopolsce nalezy wzmocnie-
nie zrédet tozsamosci regionalnej,
wzrost dostepu do oferty czasu
wolnego, kreowanie innowacyjnej
i atrakcyjnej oferty czasu wolnego.
Realizacja i wsparcie dziatan na
rzecz rozwijania, integrowania
i wzbogacania istniejacych oraz
tworzenia nowych produktéw ofer-
ty turystycznej Matopolski, tak, aby
uksztattowac je w unikatowe, roz-
poznawalne na rynkach miedzyna-
rodowych markowe produkty tury-
styczne jest celem priorytetowym
w zakresie tworzenia innowacyjnej
i atrakcyjnej oferty czasu wolnego.

Oferta
turystyczna

w zatozeniu

ma by¢
odpowiedzig na
Swiatowe trendy
rosnacego
zapotrzebo-
wania na
autentyzm,
regionalizm,
indywidualizm

i odczucie
wyjatkowosci

Rozwdj i doskonalenie produk-
téw turystycznych oraz rozwéj pro-
duktéw specjalistycznych, opar-
tych na dziedzictwie regionalnym
- przyrodniczym i kulturowym — ma
by¢ punktem wyjscia do przygoto-
wania spojnej i atrakcyjnej ofer-
ty turystycznej regionu, stanowia-
cej motor kreowania turystycznej
marki Matopolski. Oferta turystycz-
na w zatozeniu ma by¢ odpowie-
dzig na Swiatowe trendy rosnace-
go zapotrzebowania na autentyzm,
regionalizm, indywidualizm i od-
czucie wyjatkowosci i adresowa-
na bedzie do zidentyfikowanych
grup docelowych, ze szczeg6lnym
uwzglednieniem grup o zréznico-
wanych potrzebach i zaintereso-
waniach oraz wysokiej sile nabyw-
czej. Zgodnie z oczekiwaniami
powinna nastapi¢ wyrazna popra-
wa standardu i gestosci infrastruk-
tury turystycznej oraz jakosci obstu-
gi turysty, co wptynie na poprawe
rozpoznawalnosci marki ,Matopol-
ska” oraz wzmocnienie pozycji kon-
kurencyjnej regionu w tym obsza-
rze. Powinny zmniejszy¢ sie réznice
w koncentracji ruchu turystyczne-
go, a branza turystyczna powinna
rozwijac sie dynamicznie, stajac sie
jedna z gtéwnych gatezi rozwoju
gospodarczego regionu.

Waznym dziataniem bedzie tak-
ze rozwdéj ogdélnodostepnej ba-
zy turystycznej i rekreacyjnej w re-
gionie pod wzgledem pojemnosci,
poprawy jakosci oraz estetyzacji
przestrzeni publicznej, potaczony
z podniesieniem standardu ustug
turystycznych, ze szczegdélnym
uwzglednieniem jakosci obstugi tu-
rysty i profesjonalizmu kadr.

Istotnym aspektem dziatan stra-
tegicznych jest promocja marko-
wych produktow turystycznych
Matopolski na rynkach krajowych
i zagranicznych poprzez aktywna
wspotprace z branza turystyczna
i regionalnymi instytucjami zaan-
gazowanymi w rozwdj i promocje
turystyki, z wykorzystaniem nowo-
czesnej platformy kreowania ruchu
turystycznego, jakim jest Matopol-
ski System Informacji Turystycz-
nej (MSIT). Dziatania te prowadzo-
ne beda w sposéb kompleksowy
i zrbwnowazony, z poszanowaniem
lokalnych tradycji i dziedzictwa
regionalnego. Ich celem bedzie
wzmochienie wizerunku turystycz-
nego Matopolski, podniesienie
konkurencyjnosci oferty na rynku

turystycznym i — w konsekwencji -
zwiekszenie liczby turystéw odwie-
dzajacych Matopolske, a co za tym
idzie - rozw6j gospodarczy Mato-
polski poprzez aktywizacje lokal-
nej spotecznosci i zwiekszenie za-
trudnienia.

W procesie wdrazania progra-
mu operacyjnego zaktada sie petna
wspotprace z podmiotami branzo-
wymi. Istotne jest skoncentrowanie
wysitku na rozwoju markowych pro-
duktow i waloréw turystyki w re-
gionie, dedykowanych tak jego go-
sciom, jak i samym mieszkarncom
regionu.

Juz teraz mozemy pochwali¢ sie
dynamicznym rozwojem waznych
dla regionu kierunkéw, jakimi sa:
turystyka religijna oraz bizneso-
wa. W tym zakresie realizowane sa
projekty unijne pn.,Promocja ofer-
ty turystyki religijnej Matopolski na
arenie miedzynarodowej” oraz,,Pro-
mocja turystyki biznesowej w Mato-
polsce na rynkach zagranicznych’,
oba wspétfinansowane ze srodkéw
MRPO na lata 2007-2013 z dziatania
8.1 Promocja Matopolski na arenie
miedzynarodowe;j.

Duzym sukcesem jest takze uru-
chomienie w 2012 roku Matopol-
skiego Systemu Informacji Tury-
stycznej, nowoczesnego systemu
zintegrowanych w warstwie analo-
gowej i cyfrowej 33 jednostek Infor-
macji Turystycznej (IT), realizowa-
nego w partnerstwie z 25 gminami
i powiatami z Matopolski, w ramach
Matopolskiego Regionalnego Pro-
gramu Operacyjnego na lata 2007-
-2013, Dziatanie 3.1. Rozwdj infra-
struktury turystycznej. Realizacja
projektu pozwoli turys$cie odwie-
dzajacemu Matopolske na zasie-
gniecie informacji w Punktach In-
formacji Turystycznej w catym
regionie, co umozliwi zaplanowa-
nie trasy zgodnie z jego osobistymi
oczekiwaniami i zainteresowaniami.

O wszystkich naszych dziataniach
i osiagnieciach mozna przeczytac
na portalu www.visitmalopolska.
pl, zrealizowanym takze w ramach
Matopolskiego Regionalnego Pro-
gramu Operacyjnego na lata 2007-
-2013.

Zapraszam serdecznie do lektury.

Redakcja: Departament Turystyki,
Sportu i Promocji, Urzad Marszatkowski
Wojewodztwa Matopolskiego
turystyka@umwm.pl
www.malopolskie.pl
www.visitmalopolska.pl
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atopolskie Stowarzyszenie Doradz-
I\/\ twa Rolniczego z siedziba w Uni-

wersytecie Rolniczym w Krakowie
(w skrécie MSDR) dziata od 25.05.1993. Po-
siada osobowos¢ prawng (jest zarejestro-
wane w Sadzie Wojewddzkim w Krakowie
pod nr 928) i zrzesza osoby fizyczne oraz
prawne. Stowarzyszenie jest rowniez zare-
jestrowane w Central Consultancy Register
of DG1A w Brukseli pod nr CCR 18786.

Gléwne kierunki dziatania:

m edukacja z zakresu Wspdlnej Polityki Rol-
nej i integracji europejskiej,

m tworzenie sprzyjajacych warunkéw dla
rozwoju doradztwa rolniczego i eduka-
cji rolniczej,

m wykorzystanie potencjatu intelektualne-
go i badawczego uczelni i jednostek nauko-
wo-badawczych w realizacji zadan zgtasza-
nych przez praktyke rolnicza,

m rozwdj doradztwa organizacyjnego, eko-
nomicznego, prawnego i finansowego do-
tyczacego infrastruktury gospodarczej wsi,
gminy i regionu,

m popularyzacja problematyki ochro-
ny srodowiska,

B umacnianie wiezi zawodowej pracowni-
kéw doradztwa rolniczego i edukacji rolni-
czej,

m inspirowanie i rozwijanie twoérczych ini-
cjatyw zmierzajacych do rozwoju $rodo-
wisk lokalnych.

Dziatalnos¢ Stowarzyszenia ma na celu
integracje srodowiska naukowego z prak-
tyka rolnicza poprzez edukacyjne dziatania
innowacyjne wspomagajace rozwdj rolnic-
twa i obszaréw wiejskich w regionie Polski
potudniowo-wschodniej, a w szczegdlnosci
na obszarze wojewdédztwa matopolskiego.

W realizacji swych celéw Stowarzyszenie
wspotpracuje z szeregiem instytugji krajo-
wych i zagranicznych. Byto i jest liderem
w projektach Unii Europejskiej. Do chwi-
li obecnej zrealizowato okoto 40 duzych
projektéw oraz ponad 20 kurséw i szkolen,
ktorych beneficjentami byty rézne grupy
zawodowe i spoteczne mieszkajace na ob-
szarach wiejskich.

Stowarzyszenie organizuje takze konfe-
rencje i seminaria. Ich tematyka jest zblizo-
na do tematyki programoéw edukacyjnych,
jednakze uczestniczy w nich o wiele szersza
grupa oséb, w tym takze pracownicy nauki
z kraju i zagranicy, przedstawiciele admi-
nistracji pafistwowej i samorzadowej, par-
lamentarzysci. W okresie kilkunastoletniej
dziatalnosci Stowarzyszenie byto organiza-

torem ponad 50 konferencji i seminariow.
Stowarzyszenie specjalizuje sie réwniez
w opracowywaniu strategii lokalnego roz-
woju gospodarczego i spotecznego (przy
wykorzystaniu metody uczestnictwa).
MSDR zajmuje sie réwniez dziatalnoscia
wydawniczg, przygotowujac i publikujac
ksigzki i podreczniki oraz materiaty edu-
kacyjne dla uczestnikéw projektéw edu-
kacyjnych. Kontynuuje takze rozpoczeta
w 1995 roku dziatalno$¢ wydawnicza w po-
staci kwartalnika ,Wie$ i Doradztwo”, wy-
dawanego wspélnie z Zaktadem Rolnictwa
Swiatowego i Doradztwa Uniwersytetu Rol-
niczego w Krakowie (od 01.02.2012r. z Za-
ktadem Rozwoju Obszaréw Wiejskich i Do-
radztwa).
Kluczowe projekty realizowane przez
Stowarzyszenie:
1. ,Konieczno$¢ przestrzegania zasad wza-
jemnej zgodnosci jako niezbedny warunek
uzyskiwania dopfat bezposrednich - zasieg
wojewoddzki”, Projekt realizowany w konsor-
cjum z MODR w Karniowicach i MIR w Kra-
kowie. W ramach projektu przeszkolono
5151 rolnikéw w zakresie cross-compliance
(253 szkolenia, teren woj. matopolskiego).
Wartos$¢ projektu: 2 295 950 PLN.
2, ,Wzmocnienie proekologicznego stylu
zycia mtodziezy zamieszkujacej dorzecze
pradoliny gérnej Wisty”. W ramach projek-
tu realizowane bylty interaktywne szkolenia
dla mtodziezy gimnazjalnej i ponadgimna-
zjalnej pt. ,Jak odpowiedzialnie korzysta¢
ze $rodowiska” — objety one 4 cykle tema-
tyczne dla wybranych, 25. osobowych grup
uczniow w zakresie: bior6znorodnosci,
ochrony wéd, produkcji odpadoéw i zréow-
nowazonego rozwoju, tagcznie w projek-
cie zostato przeszkolonych 1309 uczniéw.
Prowadzono réwniez debaty z samorza-
dowcami, nauczycielami oraz dziataczami
spotecznymi przy udziale mtodziezy (tacz-
nie 2 698 oséb). Na zakoriczenie odbyta sie
konferencja podsumowujaca. Wartos¢ pro-
jektu: 559 248 PLN.
3., Spetnienie standardéw w dziedzinie
ochrony srodowiska, zwierzat i konsumen-
ta a uzyskanie doptat bezposrednich (ko-
niecznos$¢ przestrzegania wymogow tzw.
cross-compliance) — zasieg wojewddzki”.
Projekt realizowany w konsorcjum z MODR
w Karniowicach i MIR w Krakowie. W projek-
cie przeszkolono 8 738 rolnikéw (283 szko-
lenia, teren wojewddztwa matopolskiego).
Wartos$¢ projektu: 2 591 878 PLN.
4. ,Wsparcie doradztwa rolniczego na ob-
szarze wojewddztwa matopolskiego”.

Matopolskie Stowarzyszenie
Doradztwa Rolniczego

Liczba zrealizowanych wnioskéw: 88 093
— pfatnosci bezposrednie, 282 - renty struk-
turalne, 4267 — wsparcie gospodarstw ni-
skotowarowych, 990 + 1080 - programy
rolnosrodowiskowe, 382 - dostosowanie
gospodarstw do standardéw UE, 494 + 141
- inwestycje w gospodarstwach rolnych, 13
- ufatwienie startu mtodym rolnikom, 192
+ 27 - réznicowanie dziatalnosci rolniczej,
1231 — doradztwo grupowe. Wartos¢ pro-
jektu: ok. 9250000 PLN.
5.,Agroturystyka i ustugi towarzyszace”
Projekt SAPARD w konsorcjum ze Zwigz-
kiem Chtopéw Bawarskich - Monachium,
Niemcy, Wyzsza Szkota Turystyki i Rekreacji
w Warszawie, DOOR Polska Sp. z 0.0. w War-
szawie i Europejskim Centrum Doradztwa
i Szkolen w Biatymstoku; w ramach projek-
tu zrealizowano 34 szkolenia, przeszkolo-
no facznie 762 osoby, ponadto zorganizo-
wano jednotygodniowy wyjazd studyjny
do Bawarii dla 80. oséb, wydano 21 broszur
szkoleniowych, materiaty do ¢wiczen oraz
zwarte opracowanie ksigzkowe o objetosci
246 stron (3000 egz.). W realizacji projektu
uczestniczyto 15 WODR i dzieki zaangazo-
waniu Dyrekdji i specjalistéw zaktadowych
mozna byto zrealizowac ten projekt w skro-
conym okresie czasu, tj. z 14 miesiecy do 5,5
miesigca. W projekcie zaangazowanych by-
fo 56 ekspertéw krajowych wywodzacych
sie ze Srodowisk naukowych Krakowa, War-
szawy, Biategostoku.

Obecnie Stowarzyszenie organizuje kur-
sy oraz programy z zakresu przedsiebior-
czosci, marketingu, agroturystyki, badan
rynku, zarzadzania firma, metodyki budo-
wania strategii rozwoju lokalnego, ksztat-
cenia umiejetnosci komunikowania, WPR,
Funduszy Strukturalnych Unii Europej-
skiej we wspotpracy z partnerami krajowy-
mi i zagranicznymi. Kursy te kierowane sa
do nauczycieli przedmiotéw ekonomicz-
nych w $rednich szkotach rolniczych, rol-
nikdéw prowadzacych gospodarstwa rolne
i gospodarstwa agroturystyczne, oséb zaj-
mujgcych sie dodatkowg dziatalnoscia po-
zarolnicza, lideréw wiejskich, wtascicieli
matych firm, doradcéw osrodkéw doradz-
twa rolniczego i izb rolniczych, przedstawi-
cieli samorzadéw lokalnych, pracownikéw
Oddziatéw Regionalnych ARiIMR, oséb po-
zostajacych bez pracy oraz mtodziezy wiej-
skiej. 1]

Wiecej informacji: www.msdr.edu.pl J
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Matopolskie geoparki

nowatorski produkt turystyczny
| stymulator rozwoju regionu

7
wiatowa geoturystyka, ktéra adaptu-
je obiekty geologiczne do petnienia

funkgji turystycznych, przybiera co-
raz efektywniejsze formy. Jednga z nich sa
geoparki, ktore jako nowe produkty tu-
rystyczne moga decydowac o rozwo-
ju regionalnym. Katedra Geologii Ogdlnej
i Geoturystyki Wydziatu Geologii, Geofizyki
i Ochrony Srodowiska AGH wtacza sie w ten
nurt i od wielu lat realizuje projekty z za-
kresu geoturystyki (www.kgos.agh.edu.pl).

Geoparki to obszary o duzych walo-
rach geologicznych oraz rozwoju turystyki.
Gtéwnymi ich zadaniami sa: popularyza-
cja i ochrona georéznorodnosci, promocja
nauk geologicznych, prowadzenie szko-
len i badan naukowych oraz ksztattowa-
nie zrbwnowazonego, lokalnego rozwo-
ju spoteczno-gospodarczego opartego
o dziedzictwo geologiczne. Obiekty przy-
rodnicze, tj. skatki, wodospady, przetomy
rzeczne, formy polodowcowe itp., a takze
obiekty gérnicze czy kulturowe nawiazuja-
ce do zasobdw skalnych i mineralnych trak-
towane sa jako miejsca edukacji geologicz-
nej i aktywnosci turystycznej.

Duze zainteresowanie UNESCO tego typu
dziataniami zaowocowato decyzja o utwo-
rzeniu w 1999 roku miedzynarodowe;j for-
my zarzadzania krajobrazem o nazwie
»geopark”. Do dzisiaj powotano 92 geopar-
ki Swiatowe oraz 58 europejskich, a takze
organizacje - Sie¢ Europejskich Geoparkéw
(www.europeangeoparks.org) oraz Swiato-
w3 Sie¢ Geoparkéw UNESCO (www.world-
geopark.org). Pierwszym polskim geopar-
kiem UNESCO zostat ustanowiony w 2011
roku transgraniczny obszar o nazwie ,tuk
Muzakowa”. Ma on réwniez status Geopar-

ku Krajowego, podobnie jak geopark ,Géra
sw. Anny” i geopark ,Karkonoski Park Naro-
dowy wraz z otulina.

Tworzenie geoparkdédw pomaga rozwia-
zac wiele regionalnych probleméw np.
bezrobocie, zanieczyszczenie srodowiska,
odptyw ludnosci do miast czy zanik charak-
teru regionu. Istniejace geoparki Swiatowe
potwierdzajg wzrost atrakcyjnosci obsza-
réw, na ktérych sie znajduja i wynikajace
z tego pozytywne zmiany spoteczno-eko-
nomiczne. Waznym elementem procedu-
ry tworzenia geoparkéw jest troska o sro-
dowisko naturalne. Geopark nie jest forma
ochrony przyrody w rozumieniu ustawy
o ochronie przyrody ale raczej forma za-
rzadzania krajobrazem zgodnie z zasadami
zrébwnowazonego rozwoju regionalnego.
Dos¢ istotnym zagadnieniem na obszarze
Matopolski jest kumulacja ruchu turystycz-
nego w niektoérych punktach. Odpowiednie
wypromowanie innych, réwnie ciekawych
miejsc regionu sprawi, ze ruch turystyczny
zostanie roztozony na pozostate miejsca,
przez co zwiekszy sie komfort zwiedzania,
roztaduje sie ruch samochodowy i tym sa-
mym zmniejszy sie obcigzenie srodowiska
przyrodniczego zanieczyszczeniami.

Wypromowanie obiektéw geologicz-
nych przyczyni sie do rozwoju infrastruk-
tury turystycznej, co zwiekszy zatrudnie-
nie w tym sektorze. Otwarte zostang nowe
punkty informacji turystycznej, ustug prze-
wodnickich, hotelowych czy gastronomicz-
nych. Uruchomienie geoparku spowoduje
koniecznos¢ tworzenia specjalistycznych
wydawnictw (geoturystycznych map,
przewodnikdéw, filméw i innych). W celu
rozreklamowania geoparku zaistnieje po-

trzeba wykonania szeregu folderéw pro-
mocyjnych, plakatéw, paneli edukacyjnych
i innych. Propozycje tras geoturystycz-
nych, przewidziane dla réznych grup tury-
stow (wyjazdy integracyjne, zielone szkoty,
grupy studentéw) powinny taczyc¢ obiekty
geologiczne z obiektami architektoniczny-
mi, etnograficznymi, muzeami, izbami re-
gionalnymi i innymi.

Organizacje europejskie i Swiatowe,
w tym UNESCO, patronujgc geoparkom
pomagaja w rozwoju regionalnym. Geo-
park europejski moze starac sie o finanso-
we wsparcie jego dziatalnosci z funduszy
strukturalnych UE. Mieszkaricy maja okazje
do kultywowania tradycji i promowania jej
wsrdd turystéw. To co charakteryzuje dobry
geopark wynika nie tylko z waloréw geolo-
gicznych ale przede wszystkim z silnej iden-
tyfikacji lokalnej ludnosci z zamieszkiwa-
nym obszarem oraz tozsamosci kulturowe;.

Tworzenie geoparkéw w Polsce wy-
maga wyznaczenia obszaréw perspekty-
wicznych, charakteryzujacych sie unikalng
georéznorodnoscia. Gtéwnymi kryteriami
wyboru powinna by¢ reprezentatywnos¢
geostanowisk jak réwniez dobra wspotpra-
ca samorzaddw i poparcie spoteczne dla te-
go typu inicjatyw.

Na wyjatkowa uwage ze wzgledu na réz-
norodnos¢ cech krajobrazu i budowy geo-
logicznej zastuguje cate wojewédztwo
matopolskie. Aktualnie rozpoczeto studia
przygotowawcze dla utworzenia dwéch
geoparkéw w Karpatach i jednego na Wy-
zynie Krakowsko-Czestochowskiej. Obszar
Geoparku Pieniny obejmuje pieninski pas
skatkowy po stronie polskiej i stowackiej
wraz z terenami przylegtymi — Pieniny Wia-
sciwe, Mate Pieniny, Pieniny Spiskie, skatki
rejonu Podhala, Lubovnianskiej Pahorkati-
ny i Magury Orawskiej. Geopark Karpaty fli-
szowe i ich wody mineralne obejmuje rejon
Krynicy, Wysowej, Doliny Popradu (Tylicz,
Muszyna, Zegiestéw, Piwniczna) i przyle-
gtej czesci Stowacji (Bardejow i okolice).
Geopark Jurajski obejmuje obszar Zespotu
Jurajskich Parkéw Krajobrazowych woje-
woédztwa matopolskiego i $laskiego, Ojcow-
ski Park Narodowy i projektowany Jurajski
Park Narodowy. Dodatkowo brany jest pod
uwage region Gorlic ze wzgledu na tradycje
wydobycia ropy naftowej oraz rejon Boch-
ni wraz z kopalnia soli (www.geoturystyka.
blogspot.com). 1|

DR HAB. INZ. MAREK DOKTOR, PROF. AGH
DR HAB. INZ. JAN GOLONKA, PROF. AGH

DR INZ. KRZYSZTOF MISKIEWICZ

Akademia Gérniczo-Hutnicza im. Stanistawa
Staszica w Krakowie

Wydziat Geologii, Geofizyki i Ochrony
Srodowiska

Katedra Geologii Ogolnej i Geoturystyki
www.kgos.agh.edu.pl
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AGH Racing od pomystu

na tor Formuty

Poczatki zespotu AGH Racing siegaja
2012 roku, kiedy to dwéch studentow
Wydziatu Inzynierii Mechanicznej

i Robotyki AGH szukato sposobu na
zrealizowanie pomystu budowy bolidu
wyscigowego...

a samym poczatku byta tylko garst-
N ka osob stale spotykajacych sie i roz-

wijajacych projekt auta wyscigowe-
go. Z kolejnymi miesigcami zesp6t rozrastat
sie coraz bardziej, a nowe osoby przytacza-
jace sie do projektu wnosity coraz to no-
we pomysty i byty odpowiedzialne za po-
szczegolne dziaty konstrukcyjne. Caty czas

trwaty poszukiwania sponsoréw oraz miej-
sca na realizacje projektu. Dzieki bezpo-
Sredniej opiece JM Rektora Profesora Tade-
usza Stomki, oraz wsparciu wtadz uczelni
mozliwe byto wyremontowanie i zaadop-
towanie pomieszczenia na potrzeby re-
alizacji projektu. | tak, pod koniec kwiet-
nia 2013, prace projektowe przeniosty sie
do warsztatu, gdzie z dnia na dzien zaczat
przybiera¢ na postaci pierwszy w Matopol-
sce bolid wyscigowy zbudowany przez stu-
dentéw AGH. Szereg zastosowanych inno-
wacyjnych rozwigzan technicznych takich
jak specjalnie uksztattowany bak, podwdj-
ny obieg paliwa, podwdjna przepustnica,
kompresor, a takze ukfad dolotowy i wyde-
chowy wtasnej konstrukcji pozwolito uzy-
ska¢ samochéd o duzym stosunku mocy do

masy. Sercem bolidu jest silnik z motocykla
CBR600RR o pojemnosci nie przekraczaja-
cej 600 cm3 i seryjnej mocy ponad 140KM.
Naped przeniesiony jest przez szesciobie-
gowa skrzynie biegdéw i przektadnie taricu-
chowa na kota tylne samochodu. Dodat-
kowo zaprojektowana i wykonana zostata
automatyczna zmiana biegéw - topatka-
mi przy kierownicy. Niezalezne zawiesze-
nie wszystkich kot oparte jest w swojej bu-
dowie o uktad wielowahaczowy i specjalnie
dobrane amortyzatory z mozliwoscia pet-
nej regulacji wszystkich parametréw pra-
cy. Jak sie potem okazato, zastosowane roz-
wigzania techniczne znalazty duze uznanie
i zostaty docenione przez sedziéw podczas
oceny technicznej auta.

ciqg dalszy na stronie 10 »»
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Zawody Formuty Student to najbardziej
prestizowe zawody przeznaczone dla
uczelni technicznych z catego $wiata. Jest
to bardzo ztozone i sformalizowane przed-
siewziecie, ktore odbywa sie miedzy innymi
we Wtoszech, Niemczech, Wielkiej Brytanii,
czy na Wegrzech. Sa takze edycje w Japo-
nii, Australii i USA. Nalezy wyraznie pod-
kresli¢, ze s to przede wszystkim zawody

ta konkurencje w catosci i bez zadnej awa-
rii. W zaleznosci od konstrukcji auta moz-
na wystartowac¢ samochodem z napedem
spalinowym, hybrydowym lub elektrycz-
nym. Wazne jest, zeby wszystkie aspekty
budowy samochodu byty zgodne z aktual-
nym na dany sezon regulaminem zawiera-
jacym ponad 150 stron. Poprawnos$¢ wypet-
niania regulaminu jest $cisle kontrolowana
przez sedzidw juz na etapie wysyfania pod-

Foto: © arch.-AGH Racing

ne doswiadczenie, nie tylko ze wzgledu
na to, ze byty to pierwsze zawody, ale tak-
ze dlatego, ze tor ten cieszy sie tak ogrom-
na stawa w srodowisku wyscigowym. Cho¢
nie udato sie tam zdoby¢ wysokiej punkta-
¢ji to wyjazd pozwolit na nieoceniong wy-
miane doswiadczen z zakresu inzynierii
wyscigowej pomiedzy zespotem, a pozo-
statymi uczestnikami wyscigéw. Obserwa-
cja rozwigzan technologicznych, wymiana
informacji oraz poszerzanie wiedzy z zakre-
su metod projektowania, wytwarzania i lo-
gistyki pozwolity na nabranie bezcennego
doswiadczenia i umozliwity przygotowania
do nastepnych zawodoéw sezonu 2013. Po
ponad miesiecznym przygotowaniu i licz-
nych testach dynamicznych bolid zostat
przygotowany do kolejnych zawodéw.
Pod koniec sierpnia AGH Racing Team
pojechat na zawody Formuty Student, kt6-
re odbyty sie na Wegrzech na torze w miej-
scowosci Gy6r. Intensywne przygotowania
oraz doswiadczenie zdobyte na poprzed-
nich zawodach, pozwolito zaja¢ zespoto-
wi miejsce w srodku stawki punktowej (33
miejsce na 66 zarejestrowanych zespotéw),
a przy tym pozwolito na zajecie pierwsze-
go miejsca w konkurencjach statycznych
i drugiego miejsca w konkurencjach dy-
namicznych wsréd polskich zespotéw. Se-
zon rajdowy 2013 to nie tylko dla zespo-
tu fenomenalny debiut na arenie polskich
zespotéw wyscigowych klasy Formula Stu-
dent / Formula SAE, ale przede wszystkim

AGH Racing Team — tworzymy z pasja

konstruktorskie majace na celu wytonic naj-
lepszy bolid i budujacy go zespét. Do jed-
nych zawodéw moze wystartowac tylko
jeden bolid zdanego uniwersytetu. Same
zawody podzielone s3 na dwie gtéwne cze-
$ci: pierwszg statyczng i druga dynamiczna.
Wygrywa zespoét, ktéry w obu czesciach we
wszystkich konkurencjach zdobedzie naj-
wiekszg ilos¢ punktéw. W czesci statycznej
oceniany jest: projekt, biznesplan i koszto-
rys, a dodatkowo przeprowadzane sa: te-
sty bezpieczenstwa, techniczne, gtosnosci,
przechytu i hamowania. Po pozytywnym
przejsciu przez wszystkie testy statyczne
sedziowie dopuszczajg samochdéd do te-
stow dynamicznych, na ktére sktadaja sie:
przyspieszenie, jazda po 6semce, jazda po
wyznaczonym torze, a takze ostatnia i naj-
bardziej wymagajaca konkurencja czyli en-
durance - jest to prawie 20 kilometrowy
wyscig samochoddw. Jak trudna jest to
konkurencja pokazuja statystyki: tylko 30-
-40% samochodéw wyscigowych konczy

stawowej dokumentacji technicznej jeszcze
kilka miesiecy przed zawodami. Najwiekszy
nacisk potozony jest na bezpieczenstwo za-
wodnikéw i ekip.

Pierwszy start zespotu AGH Racing odbyt
sie na poczatku lipca 2013 roku na Miedzy-
narodowych Zawodach Formuta Student
na torze Formuty 1 - Silverstone w Wielkiej
Brytanii. Byto to dla catego zespotu ogrom-

Foto: © arch. AGH Racing

poczatek nowej ery nauczania mtode-
go pokolenia inzynieréw poprzez udziat
w interdyscyplinarnych, zaawansowanych
projektach inzynieryjnych.

Obecnie pierwszy zbudowany samochéd
wyscigowy zespotu AGH Racing prezento-
wany jest na pokazach i targach branzo-
wych i trwaja przygotowania do budowy
kolejnego bolidu na nadchodzacy sezon
2014/2015. Wszyscy studenci chcacy wzigé
udziat w projekcie w nadchodzacym se-
zonie moga skontaktowac sie z zespotem
poprzez strone www i Facebooka. Zapra-
szamy takze Firmy, ktére chciatyby zostac
sponsorami w nadchodzacym sezonie lub
podjac wspotprace przy budowie i testowa-
niu zaawansowanych technologicznie roz-
wigzan z branzy motoryzacyjne;j.

AGH Racing Team - tworzymy z pasja. I

DR INZ. DANIEL PRUSAK
opiekun naukowy zespotu AGH Racing
www.facebook.com/aghracing

Czy Pogorza
5§ gotowe
na sukces?

ROZMOWA Z PIOTREM FIRLEJEM,
WLASCICIELEM FIRMY CENTRUM USLUG
TURYSTYCZNYCH | PRZEDSIEBIORCZOSCI,
PASJONATEM TURYSTYKI GORSKIEJ

| REGIONU POGORZA KARPACKIEGO

Dlaczego zdecydowates sie zatozy¢ wia-
sna firme turystyczna?

To co robie dzisiaj wynika z moich wcze-
$niejszych doswiadczen, zainteresowan,
pasji. Turystyka interesowatem sie od dzie-
cinstwa. Najpierw byty to wycieczki gor-
skie z rodzing, pézniej wycieczki organizo-
wane dla znajomych. Juz w czwartej klasie
szkoty podstawowej wiedziatem, ze chce
zostac¢ geografem. W szkole sredniej opi-
satem w pracach olimpijskich Las Tuchow-
ski i Jezioro Roznowskie. P6Zniej studiowa-
tem Geografie i Gospodarke Przestrzenna
na Uniwersytecie Jagielloriskim, wybra-
tem specjalizacje Geografia Turyzmu. Moja
praca magisterska zwigzana byta z turysty-
ka i Pogérzami: ,Kierunki aktywizacji tu-
rystycznej Ciezkowickiego-Roznowskiego
Parku Krajobrazowego”. W czasie studiéw
ukonczytem kurs przewodnika beskidzkie-
go oraz pilota wycieczek. Po studiach nie
mogtem znalez¢ oferty pracy o jakiej ma-
rzytem. W tym czasie pracowatem w lokal-
nej grupie dziatania, znakowatem szlaki,
prowadzitem wycieczki, pracowatem w biu-
rze turystycznym, uczestniczytem w bar-
dziej lub mniej potrzebnych dzisiaj szkole-
niach, dziatatem spotecznie, kupitem bilet
na samolot do Wielkiej Brytanii... ale nie po-
leciatem. Checi i pomystéw nie brakowato,
dlatego w 2009 r. zatozytem firme Centrum
Ustug Turystycznych i Przedsiebiorczosci.
W czym sie specjalizujesz?

Wdrazam wtasne pomysty w szeroko po-
jetej turystyce. Jestem réwniez przewod-
nikiem, pilotem wycieczek, geografem
dlatego prowadze wiele wycieczek komer-
cyjnych, gtéwnie po Beskidach, Pieninach,
Gorcach, Pogérzu, Tarnowie i Skamieniatym
Miescie w Ciezkowicach.

Oferujesz dos¢ szeroki zakres ustug.
Nazwa Centrum Ustug Turystycznych
i Przedsiebiorczosci zobowiazuje, okre-
$la cel.

Foto:© Wiktor Chrzamowski' &

Czy agroturystyka jest szansa dla roz-
woju turystyki na Pogorzu?

Nie przypisywatbym agroturystyce szcze-
gélnie duzej roli w promocji regionéw.
Agroturystyka to pojecie szerokie, niepre-
cyzyjne, dotyczy czesto bardzo stabo roz-
winietej bazy turystycznej. Mieszcza sie
w niej takie oferty: pensjonat na wsi o stan-
dardzie hotelu, dom u starszej pani oferu-
jacej pokoje z tazienka na korytarzu, tra-
dycyjne gospodarstwo rolne z chatupa
drewniang i czesto gospodarskim niepo-
rzadkiem. Gospodarstwa agroturystyczne
czesto nie sg nawet zgtaszane do ewiden-
¢ji gminnej, co jest obowigzkiem ustawo-
wym. Sg tez pozytywne przyktady w kaz-
dej z tych kategorii, ktére podatem, ale

mimo wszystko agroturystyka nie jest ofer-
ta, gdzie mozna przyjmowac grupy 30-50
osobowe. Ciezko méwic o rozwoju Pogoérza
tylko za pomoca agroturystyki.
Wspéttworzysz wydarzenie ,Zniwa
w Paryi”. Czym wyréznia sie taimpreza?
,Zniwa w Paryi” to impreza posiadajaca
swoj wyjatkowy klimat. Takim projektom
warto poswieci¢ czas. Przedsiewziecie to
wspotorganizuje z Mieczystawem Solarzem
— wiascicielem gospodarstwa Paryja w Ot-
pinach oraz grupa os6b nas wspierajacych.
Mamy w Polsce tysigce imprez o charakte-
rze lokalnym bez klimatu, organizowanych
na boiskach szkolnych, gdzie zadowalaja-
ca organizatorow frekwencja zalezy tylko
ciqgg dalszy na stronie 12 »»
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od tego, jaka gwiazda wieczoru wystepuje.
Chcemy adresowac oferte do przyjezdnych
z wiekszych miast - niech ich bedzie mniej,
ale niech to bedg ludzie z zasobniejszymi
portfelami. Aby tutaj tacy turysci przyje-
chali, impreza musi by¢ autentyczna, niepo-
wtarzalna, wyjatkowa, z zachowaniem tra-
dycji i regionalnej kultury, bez straganéw
odpustowych, bez sztucznosci. Jezeli uda
sie przyciagna¢ grupy zorganizowane na
tg impreze, to juz teraz moge powiedzie¢,
ze kolejne pomysty czekaja na realizacje. Na
razie uczymy sie na tej pierwsze;j.

Myslisz, ze tu gdzie dziatasz powstaje
taka spdjna, ciekawa oferta?

Dziatam nie tylko na Pogdrzach, obser-
wuje co dzieje sie w tym temacie na tere-
nie catej Polski. Wiele mozna sie nauczy¢
wyjezdzajac za granice. U nas na Pogérzu
nie ma dobrej, zintegrowanej oferty tury-
stycznej. Kazdy co$ prébuje zrobié¢ na wia-
sng reke.

Jak oceniasz role samorzadu czy lokal-
nych grup dziatania w tworzeniu spéjnej
oferty turystyczne;j?

Nie jest tajemnicg, ze pomiedzy samorza-
dami brakuje prawdziwej wspotpracy wy-
chodzacej poza ramy administracyjne
i obowiazki stuzbowe. Dawniej nie mogtem
zrozumiec dlaczego tak sie dzieje. Teraz juz
wiem, o co chodzi, robie swoje i wspoétpra-
cuje z tymi osobami, ktére chcg cos dobre-
go robi¢ i w takim zakresie jaki uwazam
za stuszny. Mam ta przewage, ze nie mu-
sze ograniczacd sie przestrzennie - to je-
den z najwiekszych atutow przedsiebior-
czosci. Dziatam wszedzie, gdzie uwazam,

ze powinienem. Tworzac oferte w obrebie
Matopolski nie mozemy zapomina¢ o Pod-
karpaciu, Slasku, Swietokrzyskim czy Lubel-
skim. Pogdrze, Matopolska nie sg wyspami.
Dla turystéw granice administracyjne nie
sg zadna przeszkoda, dla instytucji samo-
rzadowych jest wrecz przeciwnie. Staram
sie zrozumied osoby pracujgce w samorza-
dach, nie obrazam sig, robie swoje.
Promocja regionu powinna sie kreci¢
wokot jakiego$ przewodniego tematu,
hasta. Jak myslisz, co mogtoby petnic
taka funkcje w przypadku Pogoérzy Kar-
packich?

Mozna promowac region przyktadowo ha-
stem ,Pogérze... na zdrowie”. Od razu jed-
nak dodam, ze bez dobrej oferty, niczemu
dobremu takie hasto nie stuzy. Ludzie nie
chca by¢ oszukiwani, w koncu wyjezdza-
ja w czasie dtugo oczekiwanego urlopu za
odtozone przez caty rok pienigdze. Z mo-
ich doswiadczen wynika, ze sama nazwa
Pogorza niewielu turystom cokolwiek mo-
wi. Szukamy wiec tematéw, ktére moga lu-
dzi zainteresowac. To moze by¢ oferta zwia-
zana z tradycyjnym rzemiostem, klimatem
dawnej wsi, ze zdrowiem, ekologia, aktyw-
noscig, wypoczynkiem, zabawa... Z LGD
Dunajec-Biata i biurem turystycznym Po-
land-Active z Krakowa stworzylismy pro-
jekt dla turystow przyjezdzajacych do Kra-
kowa ,Crazy Village”, ,Sooclose”. Chcemy,
aby turysta ukopat sam ziemniaki, zapalit
w piecu, upiekt chleb, wyprasowat ubranie
zelazkiem na dusze. Wspétpracuje réwniez
z Fundacjg NADWyraz i Szlakiem Rzemiosta,
gdzie wspdlnie oferujemy ciekawe wyciecz-
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ki do rekodzielnikéw, warsztaty, animacje
grup szkolnych. Sa zainteresowani, projekt
sie rozwija. Marka Pogdrza bedzie mocna,
kiedy poszczegdlne oferty turystyczne be-
da przygotowane.

Ty tez angazujesz sie w tworzenie ofer-
ty turystycznej. Jak wygladaja kulisy
przygotowania takich imprez jak Zniwa
w Paryi?

Przede wszystkim kazde dziatanie to bar-
dzo duze zaangazowanie. Duzo pomystéw
przychodzi do gtowy, nie wszystkie sa zre-
alizowane, wiele projektéw ewoluuje, kilka
czeka na lepsze okolicznosci. Wspodtpraca
z gospodarstwem agroturystycznym ,Pary-
ja" to jeden z pierwszych projektéw, od kto-
rego zaczynatem. Impreza ,Zniwa w Paryi”
— to pomyst, ktéry rodzit sie przy ogrom-
nym zaangazowaniu wielu oséb. Zaczyna-
lisSmy wczesniej od organizacji mistrzostw
w zjazdach na workach ze stoma. Taka tro-
che zwariowana impreza sportowa ma po-
tencjat turystyczny. Ludzie chca sie zaba-
wi¢, przy okazji mozna sprzedac troche
potraw regionalnych, wypromowa¢ miej-
sce, ktdre lezy na uboczu.

Czy impreza zakonczyla sie sukcesem?
Gdyby nie duza frekwencja, pewnie nie by-
toby dalszej wspotpracy. Byta wtedy ostra
zima, do Paryi nietatwo trafi¢, ale przyje-
chato 120 oséb. Mielismy przygotowane 50
porcji bigosu, ktéry w czasie imprezy mu-
sieliSmy cudownie rozmnaza¢ (Smiech).
W nocy przed impreza na wszelki wypadek
drukowatem dodatkowe numery startowe
na zawody, bo juz dzien wczesniej mielismy
sygnaty o zwiekszonym zainteresowaniu.

Kto wtedy przyjechal?

Troche znajomych, ale przede wszystkim
mieszkancy Tarnowa, Gorlic, Jasta, Wyso-
wej, z sgsiednich powiatéw, ktérzy ustyszeli
o imprezie w mediach. Odbiér wsréd miej-
scowych tez byt bardzo dobry.

Mowites, ze chcecie sciggac tutaj przede
wszystkim turystow wielkomiejskich.
Czy to juz sie udaje?

Przyjezdzaja ludzie z Krakowa, pojedyn-
cze osoby z Wroctawia, Warszawy, Olszty-
na. Staramy sie tez poszerza¢ dziatalnos¢
promocyjna. W tym roku zrobiliémy ulotki,
ktére rozdawalismy turystom za posrednic-
twem wspdtpracujacych z nami oséb. Mam
Swiadomos¢, ze nasza promocja jest dalece
niewystarczajaca, ale mamy okreslony cel,
do ktérego dazymy i w kolejnym roku be-
de chciat osiagnac kolejny stopien rozwoju
naszych dziatann promocyjnych.

Czy ludzie wracaja, albo polecaja wasza
oferte swoim znajomym?

Mamy juz statg grupe sympatykéw impre-
zy, pomimo dobrej frekwencji, nasze cele
wybiegaja dalej. Chcemy zwieksza¢ udziat
0s6b z kraju i z zagranicy, bo wiemy, ze to
co robimy, jest wyjatkowym przyktadem
prezentacji dawnych czaséw. Impreza jest
jedyna rekonstrukcja zniw w naturalnym
krajobrazie. Nie jest nawet rekonstrukgja,
tutaj kazdy czuje, ze zniwa sie po prostu
dzieja.

Jeste$ bardzo aktywny w Internecie.
Prowadzisz kilka portali tematycznych.
Po co to robisz? Zarabiasz na nich, trak-
tujesz je jako narzedzie promocji czy
moze jako dziatalnosc spoteczna?

Prowadze serwisy tematyczne o Pog6-
rzach Karpackich (www.pogorza.pl), Ska-
mieniatym Miescie w Ciezkowicach (www.
skamienialemiasto.pl), Jeziorze Roznow-
skim (www.jeziororoznowskie.pl), firmowa
(www.cut.travel.pl), bloga (www.piotrfir-
lej.com) i kilka innych, bo po prostu to lu-
bie. Chciatbym mie¢ réwniez realny wptyw
na rozwaj turystyki, a bez dziatalnosci w in-
ternecie jest to bardzo trudne. Prowadze te
strony z wiasnej inicjatywy i traktuje je ja-
ko inwestycje. Pogorza to jest temat, kté-
ry jeszcze czeka na swoj czas, ale jestem
przekonany, ze warto inwestowac w ta
marke. Miedzy innymi dlatego wymyslitem
wydarzenie oparte na wspdlnej promo-
¢ji ,Otwarte Wrota Pogdrza”. W 2013 r. ta-
ka akcje zorganizowalismy po raz pierwszy.
Kolejna edycja juz w 2014 .

Jezioro Roznowskie to temat bardzo roz-
wojowy, nasze dziatania spotykaja sie tutaj
z duzym zainteresowaniem. Nie ma drugie-
go takiego serwisu o Jeziorze Roznowskim
i okolicach. Portal pomaga dotrze¢ do tych
turystow, zainteresowac oferta potencjal-
nych klientéw. Mozna powiedzie¢, ze stro-
ny juz na siebie zarabiaja. Za ich posrednic-
twem zgtaszaja sie osoby zainteresowane
np. zorganizowaniem kilkudniowego wy-
poczynku w tych okolicach lub wynajeciem
przewodnika po okolicy.

Czy w branzy turystycznej jest pole do
wspotpracy miedzy przedsiebiorcami,
a swiatem nauki?

Badania poparte dziataniami praktycz-
nymi dajg bardzo dobre rozpoznanie po-
trzeb, trendéw, kierunkéw turystycznych.

Poniewaz badania naukowe bez praktyki
niewiele znacza, pojawit sie pomyst, kto-
ry ma potaczy¢ swiaty nauki i turystycznej
przedsiebiorczosci, ale na razie jest on w fa-
zie projektow.

Zbliza sie sezon zimowy. Co bys polecit
turystom na czas ferii na Pogérzu?

W zesztym roku doszto do zawigzania cie-
kawej inicjatywy: zintegrowanie dziatan
stacji narciarskiej Juraséwka w Siemiecho-
wie i Osady Zdrowia i Wypoczynku Mo-
drzewiowe Wzg6rze w Fasciszowej w oko-
licach Zakliczyna. Powstat konkretny pakiet
dla turystéw: jazda na nartach, odnowa
biologiczna, basen, jacuzzi. W wielu miej-
scowosciach organizowane sa kuligi konne.
A jakie sa twoje plany na najblizsze mie-
sigce?

Przygotowuje duzg publikacje turystycz-
ng oraz strategie turystyczna okolic Tar-
nowa. W najblizszym czasie chce zaja¢ sie
sprzedaza oryginalnych pamiatek z regio-
nu, wprowadze w przysztym roku kilka no-
wych pomystéw, a dotychczasowe mam
zamiar nadal rozwija¢ skutecznie. Jestem
elementem turystycznej uktadanki. Jezeli
ja bede przygotowany na odniesienie suk-
cesu, to réwniez Pogdrza Karpackie beda
lepiej przygotowane.

Dziekuje za rozmowe.

RoOzMAWIAL: MACIEJ LATA
Tarnowska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.
mlata@tarr.tarnow.pl

Zdjecia udostepnione przez Piotra Firleja,
autor: Wiktor Chrzanowski
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P> Elementy Huby oraz modut energetyczny

sie tez sezon wypraw w gory. Pewnie

kazdy z nas wybrat sie, chociaz raz na
wycieczke z plecakiem i wstapit do schro-
niska. Czy wiemy jednak, dzieki komu by-
to to mozliwe? Turystyka gdrska w Polsce
ma bardzo dtuga i bogata tradycje. O jej
ciagty rozwdj troszczy sie Polskie Towarzy-
stwo Turystyczno-Krajoznawcze wywodza-
ce sie z zatozonego w 1873 roku Towarzy-
stwa Tatrzanskiego. Obecnie zrzesza ono
ponad 60 tysiecy cztonkéw i zapewnia 20
tysiecy miejsc noclegowych na terenie ca-
tego kraju. Tworzona przez lata na szlakach

| ato juz za nami, niebawem skonczy
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infrastruktura pozwala na bezpieczne od-
krywanie gér o kazdej porze roku. Dzie-
ki PTTK schroniska w polskich gérach nie
sq hotelami, ale miejscami spotkan. Co ro-
ku do grona podréznikéw dotaczaja nowi
dbajac by tradycja polskiej turystyki gor-
skiej byta wcigz zywa.

Aby jednak ta forma aktywnosci byta
atrakcyjna dla kolejnych pokolen potrzebu-
je ona dostosowac sie do nowych potrzeb
turystéw i nowych mozliwosci. Coraz wiecej
0sbéb zaczyna wychodzi¢ w goéry, na szla-
kach i w schroniskach bywa ttoczno. Osoby
chcace obcowad z gérami sam na sam de-

cyduja sie czesto na wyprawe z namiotem.
Dostepno$¢ nowoczesnego sprzetu juz nie
zmusza turystéw do wracania o zmroku do
schroniska. Pojawia sie potrzeba wytycze-
nia nowych szlakéw i zapewnienia opieki
zaréwno tradycjonalistom jak i amatorom
nietypowych wedréwek.

Z mysla o nich powstat koncepcyjny pro-
jekt Huba. Schronienia takie sg energe-
tycznie niezalezne i moga znajdowac sie
na wiekszych wysokosciach niz potozo-
ne w dolinach schroniska. Projekt zakta-
da rozbudowe infrastruktury turystycz-
nej gérskich regionéw oraz propagowanie
wykorzystywania energii odnawialnej. Kie-
rujac sie zasadami projektowania zréwno-
wazonego, Huba wykorzystuje natural-
ne zasoby klimatyczne gér: wiatr i wode.
Srednia predkos¢ wiatru w wyzszych par-
tiach goér wynosi ok 6 m/s, a dochodzi do
30 m/s. Roczna suma opadoéw przekracza
1200 mm/m?, najwyzsze opady miesieczne
odnotowywane sg w trakcie lata. Pozwala
to na zapewnienie Hubie energii elektrycz-
nej oraz dostarczenie do niej czystej wody.

Forma inspirowana jest tradycyjna re-
gionalna architektura. Niewielkie rozmiary
obiektu i wykorzystane materiaty minima-
lizujg ingerencje w otoczenie. Huba ,przy-
rasta” do podtoza i staje sie spdjng czescig
krajobrazu. Jednym z istotnych zatozen jest
modutowa konstrukcja - stad nazwa pro-
jektu ,Huba". Obiekt dzieli sie na modut sy-
pialny oraz modut energetyczny. Utatwia
to jego konserwacje oraz ponowne prze-
twarzanie zuzytych elementéw. Sypial-
nia zbudowana jest z naturalnego drewna.
Izolacja termiczna jest drewniany wiér po-
zyskany z drzew powalonych przez wiatr.
Modut energetyczny, dostawiony do cze-
$ci drewnianej, wykonany jest z tatwo re-
cyclingowanego tworzywa formowanego
rotacyjnie i szczelnie zamkniety. Do jego
wnetrza dostep ma jedynie osoba upraw-
niona do serwisowania. Catos¢ wyposazona
jest w efektywna w tych warunkach werty-
kalna turbine wiatrowa.

Energia wytworzona przy pomocy gene-
ratora magazynowana jest w akumulatorze.
Dzieki temu zapewnione jest ogrzewanie,

A Montaz Huby

P> Modut energetyczny

oswietlenie oraz energia dla pompy. Spe-
cjalne ztobienia na dachu odprowadzaja
sptywajaca deszczéwke do zbiornika, kté-
ra po drodze poddawana jest filtracji. Woda
wykorzystana w umywalce po oczyszcze-
niu trafia z powrotem do zbiornika. Moz-
liwe jest rowniez skorzystanie z prysznica
znajdujacego sie na zewnatrz. Na bocznej
$cianie umieszczony jest metalowy uchwyt
pozwalajacy na bezpieczne pozostawienie
sprzetu sportowego.

Z rébwng atencjg zaprojektowane zostato
wnetrze obiektu. Znajduja sie tam 4 miej-
sca do odpoczynku (w tym dwa wiszace —
zamykane w $cianie) oraz umywalka. Jedna
ze $cian zawiera w sobie wbudowany grzej-
nik. Jest to nawigzanie do regionalnej archi-
tektury, gdzie w rogu izby znajdowato sie
zrédto ciepta.

ciqg dalszy na stronie 16 »»
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Kolorystyka jak i zastosowane materia-
ty inspirowane sa stylem starych polskich
schronisk. Zdecydowane przeciecia ptasz-
czyzn, celowe unikanie katéw prostych
jak rowniez ptynnych przejs¢ tworzy dy-
namiczny charakter wnetrza. Smukte okna
biegna przez cata dtugos¢ dzielgc Sciany
strumieniami $wiatta. Dzieki odpowiednim
proporcjom wizualnie powiekszaja wnetrze
podkreslajac kierunki deskowania, jedno-
czesnie nie odbierajac uzytkownikom po-
czucia intymnosci i bezpieczenstwa pod-

czas odpoczynku. U szczytu znajduje
sie listwa LED zapewniajaca oswietlenie
po zmroku.

Projekt zaktada mozliwos¢ rejestracji
uzytkownikéw on-line. Po rejestracji uzyt-
kownik otrzymuje dostep do danych o za-
sobach oraz mozliwos¢ rezerwacji miejsca
w wybranej Hubie. Otwieranie zamka od-
bywa sie przy uzyciu karty zblizeniowej lub
telefonu z funkcjg NFC.

Projekt zdoby! pierwsze miejsce w kon-
kursie ,Energia jutro”. Tegoroczng edycje
konkursu ,Energia jutro” Projekt Arting

2013 patronatem objat Prezydent Mia-
sta Bielska-Biatej Jacek Krywult, a zorga-
nizowata Fundacja Ludzie-Innowacje-De-
sign. Celem konkursu byto wykorzystanie
potencjatu wzornictwa przemystowego
w rozwigzywaniu problemoéw energetycz-
nych oraz upowszechnienie pojecia energii,
jako wspdlnego dobra zgodnie z koncep-
Cjg zrbwnowazonego rozwoju. Ogtosze-
nie wynikéw i wreczenie nagréd nastapito
podczas wernisazu wystawy pokonkurso-
wej 20 wrzesnia w Design Banku ul. Gazow-
nicza 9 w Bielsku - Biatej.

System pozwala na wybor
najblizszego schronienia

Wizualizacje wnetrza

Na poczatek chciatbym Wam pogratulo-
wac sukcesu. Pod koniec marca tego ro-
ku wygraliscie konkurs Appaward 2013
w kategorii ,Edukacja” dla urzadzen
z systemem operacyjnym Android. Po-
wiedz o tym cos wiecej.

Dzieki. To dla nas duze wyréznienie. By-
to nam bardzo mito odebra¢ dyplom pod-
czas Gali Generation Mobile w Warszawie.
Konkurowalismy ze znanymi firmami, pro-
dukujacymi oprogramowanie, w tym apli-
kacje mobilne. Cieszymy sie, ze nasza praca,
wynikajaca z pasji do podrézowania i po-
znawania nowych kultur, zostata docenio-
na, a pomyst na biznes zaczyna przynosic
wymierne korzysci.

No wtasnie. Powiedz jak zrodzit sie ten
pomysti jakie byly Wasze poczatki.

Jak to czesto bywa, na pomyst nowocze-
snego serwisu turystycznego, ktéry po-
zwoli uzytkownikom komponowac swoja
podréz wedtug wtasnego pomystu, wpa-
dliSmy z moim przysztym wspélnikiem
podczas luznej rozmowy. Wczesnym latem
2009 roku spotkalismy sie w jednym z pu-
béw nieopodal Inkubatora Technologicz-
nego w Krakowie. Rozmawialismy o wa-
kacjach i problemach jakie napotykamy
podczas samodzielnej organizacji podro-
zy. Chcielismy zawojowac swiat przewod-
nikami tworzonymi ,na zyczenie”, a wiec
sktadanych indywidualnie przez uzytkow-
nikéw. Towarzyszy¢ temu miata sprzedaz
produktéw, takich jak noclegi, loty i wyna-
jem aut. RozpoczelisSmy poszukiwanie biu-
ra i tworzenie biznesplanu. Okazato sig, ze
najlepsza lokalizacje mieliSmy pod nosem.
Byto to Inkubator Technologiczny KPT. Je-
sienig rozpoczelismy prowadzenie spoéfki.
Jaka role w Waszej dziatalnosci ode-
grat Inkubator?

Dzieki Inkubatorowi mozemy koncentro-
wac sie na tym, co istotne w prowadzeniu
biznesu. Przyjazna przestrzen i infrastruk-
tura samego budynku pozwala nam orga-
nizowac spotkania z klientami oraz wspot-
pracownikami. Poznalismy tutaj tworcow
innych start-upow, z ktérymi czesto na-
sze drogi sie schodza i wspieramy sie wza-
jemnie w rozwijaniu biznesu. Nieocenio-
na pomocy sa takze szkolenia, na przyktad
z prawa, pozyskiwania kapitatu i sposobow
dotarcia do inwestoréw. Korzystamy tez in-
tensywnie ze wsparcia w obszarze promo-
cji i public relations. Obecnos¢ tutaj daje
nam poczucie bezpieczenstwa, bo moze-
my skorzystac¢ z pomocy doswiadczonych
pracownikéw i zadne pytanie nie pozosta-
je bez odpowiedzi. Warto jednak pamietac,
ze sukces biznesu zalezy w znacznej mie-
rze od wtascicieli. Nikt nie poprowadzi fir-
my za nas.

A skad czerpiecie inspiracje dla swojej
dziatalnosci? Czy rozpoczynajac dzia-

O sukcesie na Appaward 2013,
tworzeniu oferty, najblizszych
wyzwaniach, a takze
planach na przysztosc

z zatozycielem YouGO!, firmy funkcjonujace]
w ramach Inkubatora Technologicznego
Krakowskiego Parku Technologicznego,
rozmawia tukasz Rodacki

talnos¢ na czyms lub na kims sie wzoro-
waliscie?

Kiedy zaczynalismy na rynku nie byto po-
réwnywalnych serwiséw, a jedynie blogi
turystyczne i portale sprzedajace wyciecz-
ki. Pomyst byt wiec przetomowy. Szybki
rozwdj technologii mobilnych zrewidowat
jednak nasze plany, aby wydawac przewod-
niki w formie dokumentéw PDF. Postano-
wilismy wyprzedzi¢ czas i zacza¢ tworzyc
aplikacje mobilne dla turystéw. Dzi$ nie
wyobrazam juz sobie, aby kto$ wczytywat
na swojego iPada czy smartfona statycz-
ny tekst, gdy ma do dyspozycji wskazania
GPS, interaktywne mapy, mozliwos¢ pota-
czenia sie z Internetem i obejrzenia dodat-
kowych materiatéw. Co ciekawe, gdy za-
czynalismy, mato ktéry portal turystyczny
posiadat mobilng wersje strony. My stwo-
rzylismy ja od razu.

Rynek po ktorym sie poruszacie wcigz
jest jeszcze w naszym kraju w fazie roz-
woju, wcigz sie ksztattuje. Macie ja-
kas konkurencje?

Przygladamy sie uwaznie konkurencji, bo
wiemy, ze zdolnych mtodych przedsiebior-
cOw jest w Polsce wiecej. Takze nasi zna-
jomi i uzytkownicy portalu www.yougo.
pl podsuwaja nam przykfady interesuja-
cych start-upoéw i akcji promujacych tury-
styke w wydaniu mobilnym, dzieki czemu
jestesmy na biezgco. W samym Inkubato-
rze Technologicznym dziata kilka firm, kté-
re zajmuja sie technologiami mobilnymi.
Raporty analitykéw IT pokazujg, ze boom
na tym rynku nastapi juz w tym roku. To
nas bardzo cieszy, bo wtasnie teraz nasze
przedsiewziecia uzyskuja dojrzatosc i jeste-
Smy gotowi do ich intensywnej promogji.
A kto nalezy do Waszych gtéwnych od-
biorcow?

Koncentrujemy sie na turystach indywidu-
alnych, ktérzy pragna samodzielnie ksztat-
towac swoja podréz. Dzieki naszemu por-
talowi oraz aplikacjom mobilnym mozemy

towarzyszy¢ odbiorcom podczas planowa-
nia wakacji, w ich trakcie oraz po ich zakon-
czeniu, gdy turysci publikujg swoje relacje
na tamach magazynu online. Uzytkowni-
kéw szeroko pojetej marki YouGO! przy-
bywa dzieki wysokiej jakosci tresci, nowo-
czesnym formom ich dostarczania oraz
tworzeniu spotecznosci gotowej sobie na-
wzajem pomagac.

Plany na przysztos¢ to...

...od strony biznesowej monetyzacja
obecnej pozycji portalu oraz aplikacji mo-
bilnych. Przyszta pora na ,wyjscie z bety”,
czyli intensywnga promocje gotowych juz
produktéw na rynku, ktéry osiggnat nasy-
cenie urzadzeniami mobilnymi na poziomie
pozwalajacym zarobic¢ naszej firmie. Wkrot-
ce opublikujemy nowe wersje naszych apli-
kacji na smartfony i tablety, dzieki ktérym
potwierdzimy nasz sukces w konkursie Ap-
pAward 2013. Réwnolegle z nowym mobil-
nym przewodnikiem na platforme Android
wprowadzimy tez kolejne aplikacje wspo-
magajace turystéw w komunikacji za grani-
ca, czyli w nauce jezykéw oraz rozmowach.
Sukces ,Ucz sie jezyka hiszpanskiego” na-
stapit bez promocji, a jedynie poprzez
wgranie dobrego produktu do sklepu Go-
ogle Play. Reszta potoczyta sie bez naszego
udziatu. Jestesmy podekscytowani tym, co
wydarzy sie, gdy zrealizujemy nasza kam-
panie reklamowa. Moze w koricu i nam uda
sie skorzystac z naszych produktéw i poje-
chac chociaz na pare dni urlopu?

YouGO! to kwintesencja tego, czym moze
by¢ nowoczesne organizowanie podrézy.
Filarami, na ktérych opiera sie spotka, sa:
portal www.yougo.pl wraz z wersja mobil-
na, aplikacje mobilne do zwiedzania $wiata
i nauki jezykéw obcych, a takze publikacje
YouGO! Magazine, w ktérych uzytkowni-
cy prezentuja swoje relacje z podrézy. Fir-
ma dziata w Inkubatorze Technologicznym
przy Krakowskim Parku Technologicznym
od 2009 roku. I




AGROTURYSTYKA

Zapraszamy do wypoczynku
na Matopolskiej wsi
— urokliwe krajobrazy, ciekawi ludzie,
zywy folklor, tradycja i matopolskie
przysmaki kuchni regionalnej

ypocznijmy w otoczeniu zieleni
politak, z dala od zgietku miast,
otuleni zapachami siana i kwitna-

cych saddéw, gdzie cisze zaktdca najwyzej
pianie koguta. W matopolskiej wsi, gdzie na
szukajacych odpoczynku gosci czekaja ma-
fopolskie gospodarstwa agroturystyczne.
Nowoczesne gospodarstwa oferujg wypo-
czynek w komfortowych warunkach, jed-
noczesnie prezentujac kontynuowane od
wielu pokolen obyczaje i metody gospo-
darowania w zgodzie z natura oraz serwu-
jac przysmaki prawdziwej, domowej kuch-
ni regionalne;j.

Zgodnie z obserwowanymi trendami tu-
rysci coraz czesciej szukaja ,powrotu do na-
tury”, wybieraja kierunki podrézy postrze-

gane jako ,zdrowe”. Sztucznos¢ ustepuje
miejsca autentycznosci. W Polsce agrotu-
rystyka réwniez zaczyna odgrywac coraz
wieksza role. Matopolska nalezy do tych re-
gionéw, ktére dzieki swoim walorom $ro-
dowiska naturalnego i dziedzictwa kultu-
rowego sa najbardziej predysponowane
do rozwoju specjalistycznej oferty agrotu-
rystycznej.

Dla mitosnikéw wczaséw pod grusza to
doskonaty sposéb na wypoczynek z dala
od zgietku miasta i ttuméw wczasowiczéw.
W odpowiednio wybranym gospodarstwie
mozna skosztowac kuchni regionalnej czy
zdrowej, wyrabianej na miejscu zywnosci.
Znajdzie sie co$ rowniez dla mitosnikéw ko-
ni, wedkowania czy aktywnego wypoczyn-

Foto: © Anna Nawrot

ku. Wiele obiektéw przystosowanych jest
do przyjmowania rodzin z dzieé¢mi.

Podnoszenie jakosci ustug
agroturystycznych
W dbatosci o wysoki standard oferowanych
noclegéw i jako$¢ ustug gospodarstwa
agroturystyczne w Matopolsce poddano
certyfikacji zgodnie z zasadami okreslony-
mi przez Polska Federacje Turystyki Wiej-
skiej ,GG". Matopolska moze pochwalic sie
najwieksza liczba gospodarstw agrotury-
stycznych, ktére poddaty sie dobrowolnej
kategoryzacji.

Wskutek dziatart podejmowanych przez
samorzad Wojewddztwa Matopolskiego
liczba skategoryzowanych obiektéw agro-

Foto: © PawetMiefniczak b

turystycznych w regionie wzrosta od 2007
roku o 50%. W tym roku zostaje wprowa-
dzona kolejna innowacja. Trwa bowiem ka-
tegoryzacja obiektéw agroturystycznych
z terenu wojewddztwa matopolskiego, wg
nowych zasad systemu Polskiej Federacji
Turystyki Wiejskiej ,GG", ktéra wprowadzi-
ta réwniez podziat na kategorie: ,Wypoczy-
nek u rolnika” oraz ,Wypoczynek na wsi".
Bedzie to dodatkowa wskazéwka dla tury-
stow poszukujacych wypoczynku w obiek-
tach na wsi, w ktérych mozna jeszcze zoba-
czyc¢ zwierzeta hodowlane, rozkoszowac sie
positkami domowymi przygotowywanymi
na bazie produktéw wiejskich, czy zbiera-
nych wprost z przydomowych ogrodéw
warzywnych.

Wiecej informacji o ofercie Matopolska
Agroturystyka na stronie:
www.agrotruystyka.wrotamalopolski.pl.

Oferta agroturystyczna uszyta na
miare

Coraz wiecej obiektow, aby uatrakcyjnic go-
$ciom pobyt przygotowuje specjalistyczna
oferte produktowa. Matopolska, jako pierw-
szy region w Polsce moze pochwali¢ sie az
trzema certyfikowanymi produktami tury-
styki wiejskiej. ,Matopolska Wies Pachnaca
Ziotami” ,Matopolska Wies dla Dzieci” i no-
wa specjalizacja, pn. ,Matopolska Wies dla
Senioréw”. Kazda z nich oferuje atrakcyjne
formy pobytu, dostosowane do okreslo-
nych grup odbiorcéw i ich oczekiwan. Go-
spodarstwa w wiekszosci zlokalizowane sa
w miejscach naturalnego srodowiska (w le-
sie lub w poblizu lasu, na skraju wiosek),
a prowadzone sg przez wyjatkowych lu-
dzi, pasjonatéw ekologii, natury i tradycji.
Wszystkie produkty zostaty przygotowa-
ne przez Sadecka Organizacje Turystyczna
przy wsparciu samorzadu Wojewddztwa
Matopolskiego. Wszystkie trzy otrzymaty
certyfikat Polskiej Organizacji Turystycznej
»Najlepszy produkt turystyczny”.

Matopolska Wies
Pachnaca Ziotami
jest oferta wypoczynku
w gospodarstwach agro-
turystycznych oparta na
ziotowym dziedzictwie. Gospodarze od-
byli specjalistyczne szkolenie, na ktérym
mogli zweryfikowac i pogtebic¢ swa wie-
dze o ziotach. Przedstawione gospodar-
stwa zlokalizowane sa w wyjatkowo atrak-
cyjnych miejscach (na skraju wiosek, pod
lasem) a prowadza je wyjatkowi ludzie, nie
tylko pasjonaci ziét, ekologii ale réwniez
kultywujacy tradycje i obyczaje regionu.
Zainteresowanie ziotami, z catg ich prasta-
ra madroscia, ktéra wytrzymata prébe ty-
sigcleci, wcigz wzrasta. Powraca sie do na-
turalnych metod ziotolecznictwa, po ziota
siega kosmetologia. Matopolska wies, zyja-
ca tradycja, to skarbnica wiedzy o naszych
rodzimych ziotach. Gospodynie korzysta-
ja z nich w kuchni, tworzac zdrowe, aroma-
tyczne dzieta kulinarne, zdobig nimi domy,
obejscia. Gospodarze uprawiaja ogrody wa-
rzywno-ziotowe, prowadza zdrowg domo-
wa i regionalna kuchnie z wykorzystaniem
zi6t uprawianych i wolnorosnacych oraz
wartosciowej zywnosci z wtasnych gospo-
darstw. Do sieci Matopolska Wie$ Pachna-
ca Ziotami wtgczonych zostato ponad 20
obiektéw zlokalizowanych w réznych cze-
$ciach regionu. Gospodarze wspdlnie pra-
cowali nad przygotowaniem swoich ofert,
nadal chetnie wymieniaja sie doswiadcze-
niami, a co najwazniejsze wzajemnie pole-
cajg sie turystom.
Szlak pod nazwa

Matopolska wies dla
dzieci

oparta jest o oferte 16 gospo-
darstw agroturystycznych,
dysponujacych infrastruktu-
ra, umozliwiajaca aktywne, urozmaicone,
a przede wszystkim bezpieczne spedzenie
czasu dzieciom w réznym wieku, jak row-
niez ich rodzicom. Witasciciele wszystkich
obiektdw agroturystycznych, ktére znala-
zty sie na szlaku ,Matopolska Wie$ dla Dzie-
ci”, przygotowali specjalne atrakcje, umoz-
liwiajace przyjecie dzieci w kazdym wieku.
Kazdy obiekt posiada bezpieczny ogrodzo-
ny teren z placem zabaw, a cze$¢ gospo-
darstw ma takze dodatkowe atrakcje takie,
jak park linowy czy basen. Wiasciciele go-
spodarstw hodujg zwierzeta gospodarskie
i domowe oraz prowadza regionalna kuch-
nie z wykorzystaniem produktéw z ekolo-
gicznych upraw.

Z oferty gospodarstw agroturystycz-
nych mali goscie wraz z rodzicami moga
korzystac¢ przez caty rok i spedzac tam za-
réwno weekendy, jak i cate wakacje. Dzie-
ci poprzez zabawe poznaja m.in. tradycje

i obyczaje wiejskie, matopolska przyro-
de, a takze legendy i opowiesci zwigzane
z regionem. Wtasciciele gospodarstw pro-
ponuja réznorodne warsztaty edukacyj-
no-artystyczne, konkursy oraz wycieczki.
Wszystkie zajecia dla dzieci majg charakter
zorganizowany i prowadzone s3 przez 0so-
by posiadajace wyksztatcenie i doswiad-
czenie pedagogiczne. Szlak ,Matopolska
Wies dla Dzieci” zostat tak skonstruowa-
ny, by odpowiadat potrzebom matych go-
$cii gwarantowat im petne bezpieczenstwo
odpoczynku i zabawy.

Matopolska wies dla
seniorow

to najnowszy z produk-
téw, przygotowany spe-
cjalnie dla oséb starszych.
Na senioréw czeka 15 starannie wybranych
gospodarstw na terenach wiejskich w Ma-
topolsce, w ktérych gospodarze - ludzie
otwarci i serdeczni - chetnie spedzajg czas
ze swoimi go$¢mi. Prowadzg catodzienne
wyzywienie, oparte na regionalnej kuch-
ni, wykorzystujac produkty z tradycyjnych
upraw. Na senioréw czekaja atrakcyjne
oferty wypoczynku i uprawiania turystyki
aktywnej, w tym: jazda konna, na rowerze,
na nartach biegowych i zjazdowych, space-
ry szlakami pieszymi. Podczas pobytu moz-
na tez poznac historie i tradycje regionalne,
zwiedzi¢ z gospodarzami okoliczne zabytki.
Wiecej informacji o ofercie matopolskiej
agroturystyki mozna znalez¢ na stronach:
www.sot.org.pl oraz www.agroturystyka.vi-
sitmalopolska.pl. 1]
REDAKCJA:
DEPARTAMENT TURYSTYKI, SPORTU
| PROMOCJI, URZAD MARSZALKOWSKI
WOJEWODZTWA MALOPOLSKIEGO
turystyka@umwm.pl
Strony internetowe:
www.malopolskie.pl
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Zprz sztos 3, gdzie mozna ustyszec
starej puszczy,

dowiec prowadzi

la koni.

ig terazniejszosc splata sie

. jetrze, puszcza, zwierzeta
(s jonalna pomoc konsultantéw
W P ktow Konsultacyjnych KSU to prze-
' pisna sukces mojego biznesu - z usmie-
them stwierdza wiascicielka nietypo-
weg 9 Pe_r‘lsjq’atu.
{

Tylko koni zal......

Hotel dla koni znajduje sie w oryginalnym
budynku XIX-wiecznej kamiennej stajni, co
nadaje temu kameralnemu pensjonatowi
niepowtarzalny charakter. Wtasciciele ko-
ni moga wybraé utrzymanie swojego pu-
pila w boksie z wybiegiem lub w biegalni
z wybiegiem.

Niestety mitos¢ do zwierzqt, pasja i entu-
zjazm nie wystarczq do prowadzenia biz-
nesu. Koniecznos¢ dopracowania regula-
minu stajni, umoéw z klientami, nadzér nad
prawidtowosciq rozliczen i gqszcz przepi-
séw spowodowaty, iz zastanawiatam sie nad
zaprzestaniem dziatalnosci — opowiada Pa-
ni Dorota. Z pomoca przyszli konsultanci
Punktu Konsultacyjnego KSU prowadzo-
nego przez Matopolska Agencje Rozwoju
Regionalnego S.A.

Od diagnozy po wizje lokalna
Podczas wizyty w Punkcie Konsultacyjnym
KSU w MARR S.A. w 2011 roku Pani Doro-
ta zostata poinformowana o realizowanym
przez Agencje projekcie pilotazowym ,Asy-
sta w prowadzeniu dziatalnosci gospodar-
czej”, bez wahania zdecydowata sie na sko-
rzystanie z oferty doradczej.

Panowie Przemek Kot i Pawet Szostak naj-
pierw przeprowadzili diagnoze sytuacji w
mojej firmie i wskazali obszary w ktérych ko-
nieczna jest interwencja. Nastepnie przyje-
chali do Oblaszek, zeby na miejscu przepro-
wadzi¢ takq wizje lokalng i zobaczy¢ jak w
praktyce wyglgda prowadzenie pensjonatu
dla koni — wspomina Pani Dorota.

Krajowy System Ustug, to sie¢ Osrod-
kéw doradczo-informacyjnych rozlokowa-
nych na terenie catej Polski, prowadzonych
przez instytucje wsparcia biznesu (agencje,
fundacje czy izby branzowe) oraz placéw-
ki naukowe, w szczegoélnosci o charakterze
proinnowacyjnym. Catos¢ systemu koor-
dynowana jest przez Polska Agencje Roz-
woju Przedsiebiorczosci. Takim Osrodkiem
jest Matopolska Agencja Rozwoju Regional-
nego S.A.

Wizyta w Oblaszkach, pomimo swojego
stuzbowego charakteru - pomogta nam do-
tadowac energie. Juz od wyjscia zsamochodu

3iznes w cieniu
orastare) puszczy

zaskoczyt nas panujqcy wokot spokdj i zim-
ne orzezwiajqce powietrze bez ,miejskich”
dodatkéw zapachowych. Dobro tak rzad-
kie ze mozna by je butelkowac i sprzedawac
krakowskim mieszczuchom - méwi Pawet
Szostak.

W efekcie prowadzonego doradztwa
konsultanci PK KSU przekazali wtasciciel-
ce opracowanie zawierajace zbiér obowia-
zujacych przepiséw i informacji — zgodnie
z przeprowadzong diagnoza. Zapropono-
wali réwniez wprowadzenie szeregu zmian
w przedsiebiorstwie: w zakresie strategii
promocji, prowadzenia strony interneto-
wej, regulaminu korzystania ze stajni, wzor-
cow umow z klientami.

Wspotpraca z PK KSU to sie
naprawde optaca!
Staram sie by¢ optymistkg, ale bez pomocy
Punktu Konsultacyjnego KSU by¢ moze nie
prowadzitabym mojej firmy i nie robita te-
go co jest mojq pasjq - stwierdza Pani Do-
rota. Wtascicielka jest statq klientkg Punktu
Konsultacyjnego. Jestem bardzo zadowolo-
na z dotychczasowej wspdtpracy z Punktem
Konsultacyjnym KSU dlatego rekomenduje
wszystkim obecnym i przysztym przedsiebior-
com, aby korzystali z szerokiej oferty ustug
Swiadczonych przez osrodki KSU w Matopol-
sce — dodaje Dorota Dziadowiec.

Matopolska Agencja Rozwoju Regional-
nego S.A. powstata w 1993 roku Matopol-
ska Agencja Rozwoju Regionalnego S.A.
jest wiodaca, regionalna instytucja, dzia-
tajaca na rzecz rozwoju regionalnego, po-
siadajacy szeroki pakiet ustug dla przed-
siebiorcéw; jednym z najpowazniejszych
partneréw instytucji centralnych i samo-
rzadu wojewoédztwa w ksztattowaniu po-
lityki innowacyjnego rozwoju regionu.
Od 2005 roku MARR S.A. $wiadczy ustugi
w ramach Krajowego Systemu Ustug pro-
wadzac Punkt Konsultacyjny KSU. Od po-
czatku realizacji ustug w ramach Punktéw
Konsultacyjnych KSU wsparta ponad 10 000
przedsiebiorcéw i 0os6b zaktadajacych dzia-
talnos¢ gospodarcza.

Zachecamy do korzystania z ustug Punk-
téw Konsultacyjnych KSU w Matopolsce. |l

www.malopolska.ksu.parp.gov.pl

Grupa Sektorowa Turystyka
| Dziedzictwo Kulturowe

Osrodek Enterprise Europe Network dziatajacy przy Centrum Trans-
feru Technologii Politechnika Krakowska zaprasza do zapoznania
sie z oferta Grupy Sektorowej Turystyka i Dziedzictwo Kulturowe.

asz osrodek, od kilku lat aktywnie
N uczestniczy w dziataniach specjal-

nej grupy dedykowanej branzy tu-
rystycznej - Grupy Sektorowej Turystyka
i Dziedzictwo Kulturowe, skupiajac swo-
ja uwage na pomocy i wsparciu dla ma-
topolskich firm dziatajacych w branzy tu-
rystycznej, ochrony i renowacji zabytkéw
oraz spa & wellness w dostepie do euro-
pejskiego rynku najnowszych technolo-
gii oraz potencjalnych partneréw bizneso-
wych poprzez promocje ich osiggniec oraz
identyfikacje i pomoc w pozyskiwaniu po-
trzebnych im rozwiazan technologicznych
i organizacyjnych.

Misja Grupy Sektorowej jest aktywna
promocja innowacji w dziedzinie szeroko
pojetej turystyki, poprzez wspieranie dzia-
fan zwiazanych z tworzeniem odpowied-
niej polityki UE w zakresie turystyki oraz
wsparcie zrbwnowazonego wykorzystania
dziedzictwa kulturowego oraz zasobéw na-
turalnych.

Aby wzmacnia¢ i rozwija¢ przedsiebior-
stwa sektora MSP dziatajace w dziedzinie
turystyki, Grupa Sektorowa swiadczy na
ich rzecz szereg ustug zwigzanych z inicjo-
waniem wspotpracy firm na poziomie eu-
ropejskim. Wsparcie dotyczy nie tylko firm
zwigzanych z turystyka, ale rowniez firm
zajmujacych sie renowacjg zabytkéw czy
tez ustugami zwigzanymi ze spa & wellness.

Aby moéc skutecznie pomagac przed-
siebiorcom, Grupa skupia swoje dziatania
zwigzane z turystyka na :

m tworzeniu wytycznych odnosnie réz-
nych krajowych przepiséw prawnych odno-
szacych sie do zaktadania firm zwigzanych
z sektorem turystyki w krajach nalezacych
do sieci Enterprise Europe Network (w
chwili obecnej ponad 50 krajow),

m identyfikacji najwazniejszych wydarzen
na poziomie narodowym, europejskim oraz
Swiatowym takich jak konferencje, targi,
warsztaty, ktére moga stuzy¢ organizacji
spotkan biznesowych oraz promocji firm
dziatajacych w branzy turystycznej,

m podnoszeniu jakosci ustug dla przed-
siebiorcéw sektora MSP, poprzez rozpo-
wszechnianie dobrych praktyk, wymiane
doswiadczen i informacji, czy konsultacje
z ekspertami oraz naukowcami,

m informowaniu o krajowych oraz miedzy-
narodowych schematach oraz mozliwo-
$ciach dofinansowania dla firm branzy tu-
rystycznej,

m systematycznym informowaniu wtadz
europejskich o potrzebach branzy tury-
stycznej.

Grupa Sektorowa bierze rowniez udziat
w dziataniach na rzecz dziedzictwa kulturo-
wego, ktére odgrywa ogromna role w roz-
woju samej turystyki, poniewaz uszlachet-
nia miejsca turystycznie atrakcyjne (np. ze
wzgledu na klimat czy przyrode) w dodat-
kowa wartos¢, ktora znacznie wptywa na
zwiekszenie zainteresowania turystéw oraz
czyni te miejsca podmiotami dzisiejszej rze-
czywistosci gospodarczej.

Z drugiej strony, dzisiejsza turystyka ma-
sowa ma ogromny wptyw na dziedzictwo
kulturowe, jak réwniez na same zasoby
naturalne, ktére nalezy chronic¢ i mie¢ na
wzgledzie planujac jakiekolwiek dziatania
zwigzane z rozwojem turystyki.

W zwigzku z powyzszym, Grupa Sektoro-
wa doktada wszelkich starar do koordyna-
¢ji réznego rodzaju dziatart dedykowanych
ochronie dziedzictwa kulturowego oraz
zasobdéw naturalnych, aktywnie wspiera-
jac firmy, publiczne oraz prywatne centra
badawcze oraz lokalne, krajowe i europej-
skie instytucje.

W tym aspekcie, Grupa Sektorowa $wiad-
czy nastepujace ustugi:

m wspiera rozwoj know-how i miedzynaro-
dowy transfer technologii poprzez tworze-
nie odpowiednich sieci potgczen bizneso-
wych,

m systematycznie informuje na temat
wszystkich schematéw finansowania na
poziomie krajowym oraz europejskim stu-
zacym ochronie zasobéw naturalnych oraz
dziedzictwu kulturowemu.

Najwazniejszym jednak dziataniem Gru-
py Sektorowej, jako specjalistycznego fo-
rum dedykowanego turystyce w ramach
miedzynarodowej sieci Enterprise Euro-
pe Network, jest wspieranie lokalnych firm
dziatajacych w tym sektorze gospodarki
poprzez organizacje specjalnych spotkan
biznesowych przy okazji miedzynarodo-
wych targéw turystycznych organizowa-
nych m.in. w: Belgradzie (Serbia), Splicie

enterprise '
europe
network
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Politechnika Krakowska

Wiparce dia biznesu w zasisgu oki

(Chorwacja), Madrycie (Hiszpania) czy Bruk-
seli (Belgia), co dla tej konkretnej bran-
zy stanowi podstawe rozwoju kontaktéw
i dostarczeniu nowych mozliwosci rozwoju.

Oprécz mozliwosci udziatu w spotka-
niach, kazda firma bedaca klientem Gru-
py moze liczy¢ na aktywna promocje swo-
jej oferty i profilu biznesowego za pomoca
miedzynarodowej bazy ofert i zapytan oraz
intensywne poszukiwanie potencjalnych
zagranicznych partneréw do wspdtpra-
cy biznesowej oraz wspdlnych projektéw
w zakresie turystyki.

Przewodniczaca Grupy Sektorowej jest
Matina Tzimouri z Grecji, a jej cztonkami
az 31 osrodkoéw z 16 krajéw, wsrdéd ktérych
znajduja sie az 4 polskie osrodki, ktdre réw-
niez aktywnie uczestniczg w pracach gru-
py: Centrum Transferu Technologii Poli-
technika Krakowska (Krakéw), Wroctawskie
Centrum Transferu Technologii (Wroctaw),
Regionalne Centrum Innowacji i Transferu
Technologii (Kielce) oraz Dolnoslaska Agen-
cja Rozwoju Regionalnego S.A. (Szczawno-
-Zdréj).

Wiecej o Grupie Sektorowej na stronie:
http://een.ec.europa.eu.

Zapraszamy do kontaktu! in

WIOLETA CHAC

Centrum Transferu Technologii

Politechnika Krakowska

ul. Warszawska 24, 31-155 Krakéw
chac@transfer.edu.pl

www.transfer.edu.pl
fb:EnterpriseEuropeNetworkPolskaPotudniowa




oczatki Kopalni Soli ,Wieliczka” siegaja

Sredniowiecza, co czyni ja jedna z naj-

starszych europejskich firm. Od daw-
na sa réwniez podziemia atrakcja turystycz-
na. Poczet znakomitosci, ktére wedrowaty
solnymi korytarzami, otwiera sam Mikotaj
Kopernik. Skarbem kopalni jest zatem nie
tylko sél, ale rowniez dtuga historia. Czy
w takim miejscu jest przestrzen dla nowo-
czesnosci? Czy w ponad 700-letnim obiek-
cie figurujagcym na Liscie UNESCO mozna
sobie pozwoli¢ na kreatywnos¢, na inno-
wacyjnos¢?

Niezwykta moc podziemnej Wielicz-
ki tkwi w umiejetnym taczeniu przesztosci
z rozwigzaniami na miare XXI wieku. Kaz-
dego roku solne progi przekraczaja tu-
rysci z ponad 170 krajow $wiata. Przyby-
waja w poszukiwaniu tradycji, niemniej

oczekujg, ze doswiadcza przesztosci w no-
woczesny sposéb. Pragng poznawad, do-
Swiadcza¢, zagtebiad sie w kopalnie wszyst-
kimi zmystami.

Natura podziemnych obiektéw narzu-
ca im pewna niedostepnos¢, tymczasem
dzieki wspdtczesnej technice nawet ko-
palnia moze by¢ miejscem przyjaznym
i bezpiecznym. Organizacja ruchu tury-
stycznego w Kopalni Soli ,Wieliczka” jest

Rpto: © Rafat Stachurski
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— co mozna odkryc
w Kopalni Soli w Wieliczce?

sumg wiasnych wieloletnich doswiadczen
oraz wnioskéw wyciagnietych na podsta-
wie dziatalnosci innych czotowych obiek-
téw turystycznych w Europie. Zwiedzaja-
cy wielickie podziemia czuje sie pewnie
i spokojnie, dzieki czemu bez przeszkod
moze podziwia¢ zabytek. Ma do swojej
dyspozycji nie tylko znakomicie przygoto-
wanych przewodnikéw, ale tez - zaréwno
na powierzchni, jak i pod ziemig - gastro-

nomie, baze noclegowa, lecznicza, sklepy
z pamiatkami, a nawet... place zabaw dla
dzieci. Wéréd soli w wybranych miejscach
dziataja telefony komérkowe oraz Internet.
Nowoczesnos$¢ $miato przekracza solne
progi, niemniej w sposéb, ktdry nie naru-
sza zabytkowego charakteru kopalni.
Réznorodnos¢ oferty turystycznej spra-
wia, ze kopalnia jest doskonatym pomy-
stem zaréwno na rodzinng wycieczke, jak

Foto: © Rafat Stachurski
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i na petng wyzwan wyprawe. Latem ubie-
gtego roku kopalnia uruchomita nowy
szlak - Trase gérnicza, na ktorej turysci sta-
ja sie adeptami gérniczego fachu. Groma-
dza wiedze poprzez doswiadczenie, co po-

zwala im lepiej rozumie¢ podziemny $wiat.
Trwaja prace nad multimedialng ekspozy-
cjg w komorach Lill Gérna i Kazanéw. Juz
za kilka miesiecy goscie zwiedzajacy Trase
turystyczng poznaja sekrety podziemnej
Wieliczki za posrednictwem najnowocze-
$niejszych technologii. Kopalnia aktyw-
nie i z powodzeniem pozyskuje dla swoich
projektéow dofinansowanie m.in. z Unii Eu-
ropejskiej.

Wielicka kopalnia to rozpoznawana na
catym sSwiecie wizytéwka Polski. Wyznacza
standardy, wskazuje trendy. Wzoruja sie na
niej obiekty z catego swiata, o czym bodaj
najdobitniej Swiadcza wizyty studyjne ich
przedstawicieli oraz zainteresowanie naj-
bardziej wptywowych mediéw.

W powszechnej Swiadomosci podziemna
Wieliczka funkcjonuje przede wszystkim ja-
ko markowa atrakcja turystyczna, niemniej
to nie koniec jej mozliwosci. Solne wnetrza
sg bowiem réwniez miejscem réznego ro-
dzaju imprez, koncertéw, przyje¢, bankie-
téw, baléw, konferencji, sympozjéw, szko-
ler, zawoddéw sportowych. W otoczeniu
soli miat miejsce wpisany do Ksiegi Rekor-
doéw Guinnessa podziemny lot balonem czy
skok na linie bungee. Dostojny zabytek tet-
ni zyciem - bardzo wspétczesnym, nie od-
cina sie od terazniejszosci, w ktérej warto
stac sie scenerig filmu fabularnego lub pro-

Foto: © Rafat Stachurski

gramu reality show. Swieze spojrzenie na
kopalnie wydobyto jej niezwyktg uniwer-
salnos$¢, ponadczasowe piekno poszukiwa-
ne zaréwno przez turystéw jak i organiza-
toréw bezprecedensowych przedsiewziec.

Kopalnia funkcjonuje rowniez w prze-
strzeni wirtualnej. Uruchomiona w ubie-
gtym roku nowa odstona serwisu kopalnia.
pl oferuje nie tylko zestaw praktycznych
informacji na temat zwiedzania czy orga-
nizacji imprez, ale réwniez zaprasza do po-
znawania ,ukrytego wymiaru” kopalni za
pomocga wielokrotnie nagradzanych apli-
kacji (dostepne réowniez na urzadzenia mo-
bilne).

Innowacyjno$¢ musi miec cel - to nie
sztuka dla sztuki, lecz swiadome poszu-
kiwanie zupetnie nowych rozwiazan de-
dykowanych konkretnemu obiektowi czy
przedsiewzieciu. Wielicka kopalnia wyma-
ga szczegolnej troski, jako zabytek stawia
specjalne wymagania. Nowatorskie pomy-
sty jak najbardziej majg zastosowanie w Ko-
palni Soli ,Wieliczka”, niemniej dobiera sie
je uwaznie, tak, by podkreslaty i wydoby-
waty historyczne i przyrodnicze walory
podziemi, nie za$ przyttaczaty i zmieniaty
niezwykta atmosfere miejsca.

KAJETAN D’OBYRN
Prezes Zarzadu Kopalni Soli ,Wieliczka” SA
sekretariat.sa@kopalnia.pl; www.kopalnia.pl




atopolski Festiwal Smaku jest naj-
I\/\ starszg polska impreza, promujaca

unikatowe dziedzictwo kulinarne
regionu, produkty regionalne, tradycyjne,
lokalne, ekologiczne.

Pierwsza edycja Festiwalu odbyta sie
w 2005 roku w Zakopanem, Tarnowie i Kra-
kowie. Dzi$ kiermasze produktéw lokalnych
i towarzyszace im konkursy dla producen-
tow regionalnych specjatéw organizowa-
ne sg kazdego lata w Krakowie, Tarnowie,
Oswiecimiu, Nowym Targu, Nowym Saczu,
Wadowicach i Miechowie. Do udziatu w im-
prezie zgtaszac sie moga zaréwno firmy,

jak i osoby fizyczne, a takze stowarzysze-
nia. Istotne, by spetniaty podstawowe kry-
terium, tj. zaprezentowaty unikalny produkt
czy danie wtasnego wyrobu, a nastepnie
poddaty sie ocenie jury oraz publicznosci.
Jurorzy konkursowi, wsréd ktérych znajdu-
ja sie znamienici szefowie kuchni wskazu-
ja najlepsze wyroby i producentéw z Ma-
topolski. Publiczno$¢ w plebiscycie gtosuje
wedle kategorii: ekologiczne przysmaki,
tradycyjne specjaty, smakotyki z legen-
da oraz potrawy ,jak u mamy”. Grand Prix
Matopolskiego Festiwalu Smaku to nie tyl-
ko honorowe wyréznienie, ale istotna ryn-
kowa rekomendacja firm i produktéw, kt6-
ra mieszkancy regionu kieruja sie podczas
zakupow.

Matopolski Festiwal Smaku w ciggu
os$miu lat stat sie najbardziej rozpoznawal-
nym i markowym, kulinarnym wydarze-
niem o zasiegu regionalnym i ogélnopol-
skim. Matopolska jest jedynym regionem
w Polsce, ktory promuje producentéw zyw-
nosci, produkty i potrawy regionalne obej-
mujac zakresem swojego dziatania caty re-
gion. W innych regionach sa to najczesciej
jedno lub dwudniowe prezentacje, a Mato-
polski Festiwal Smaku to catoroczny cykl
dziatan. Od czerwca do sierpnia trwa let-
nia edycja, a przed $wietami organizowa-
ny jest Wielkanocny i Wigilijny Smak, ktory
towarzyszy Targom Wielkanocnym i Bo-
zonarodzeniowym tradycyjnie odbywaja-
cym sie na Rynku Gtéwnym w Krakowie.
Kazdego roku Festiwal odwiedza okoto
750000 gosci.

@ Matopolski Festiwal Smaku

Z roku na rok zainteresowanie zywnoscia
wytwarzang w tradycyjny sposéb jest co-
raz wieksze. Okazjonalne zakupy podczas
kiermaszéw Matopolskiego Festiwalu Sma-
ku nie wystarczaja juz mito$nikom dobrej
zywnosci. Dlatego podjeto decyzje o roz-
szerzeniu skali dotychczasowych dziatan
i umozliwieniu matopolskim producentom
sprzedaz ciagta, a konsumentom wygodny
dostep do regionalnych produktéw. Ogto-
szono otwarty konkurs na Partnera Strate-
gicznego Matopolskiego Festiwalu Smaku,
ktory umozliwi stworzenie catorocznego
systemu sprzedazy matopolskich produk-
téw tradycyjnych i regionalnych.

W sierpniu br. Wojewédztwo Matopolskie
i Delikatesy Alma podpisaty porozumienie
o wspotpracy. Wynegocjowano bardzo ko-
rzystne warunki wspoétpracy z matopolski-
mi producentami zywnosci. Dodatkowo,
specjaty z naszego wojewddztwa zostang
wyeksponowane na poétkach i w gablotach
oznaczonych systemem identyfikacji wizu-
alnej Matopolski Smak. W 2014 roku zapla-
nowano wspd6lng kampanie promocyjna
dzieki ktérej marka Matopolski Smak be-
dzie rozpoznawana i ceniona.

Juz w grudniu br. matopolskie przysma-
ki bedzie mozna kupi¢ w Delikatesach Alma
na terenie catego kraju.

DEPARTAMENT TURYSTYKI, SPORTU
1 PROMOCJI

URzZAD MARSZALKOWSKI
WOJEWODZTWA MALOPOLSKIEGO
promocja@umwm.pl

www.smak.malopolska.pl

Nowoczesny system informadji
turystyczne;

atopolski System Informa-

¢ji Turystycznej (MSIT) to

nowoczesny system infor-
macji turystycznej zintegrowany
w warstwie analogowej i cyfrowej,
utworzony przy wsparciu srodkéw
unijnych w ramach Matopolskie-
go Regionalnego Programu Opera-
cyjnego na lata 2007-2013 (MRPO)
przez Wojewodztwo Matopolskie
(Lidera projektu) w partnerstwie
z 25 gminami i powiatami z Mato-
polski (Partnerami projektu).

Catkowita wartos¢ projektu wy-
niosta 16 700 051,80 zt, w tym do-
finansowanie z MRPO stanowito
13552 034,03 zt.

MSIT to wizytéwka regionu, to
pierwsze miejsce, ktére w swojej
podrézy odwiedzaja turysci i goscie
przebywajacy w regionie. To dobre
wzorce i mobilizacja branzy tury-
stycznej do profesjonalnej obstu-
gi gosci. W wyniku wspétdziatania
samorzaddw i instytucji turystycz-
nych powstata nowa jakos¢ obstugi
turysty w Wojewddztwie Matopol-
skim, przez co wzrosta atrakcyjnos¢
turystyczna catego regionu. Jedno-
czednie, dzieki MSIT ogromnga szan-
se na promocje otrzymaty obszary
mniej znane, niezbyt licznie jeszcze
odwiedzane przez turystéw, nie do
korica odkryte. W systemie bowiem
kazdy obiekt/atrakcja ma jedna-
kowe prawa, ma szanse na mocna,
jednakowa promocje. Réznorod-
nos¢ oferty turystycznej, mnogosc
wydarzen kulturalnych, obiektéw
turystycznych, tras, szlakdw, zywa
tradycja, zjawiskowa przyroda sa
dzieki MSIT blizsze turyscie.

MSIT, to réwniez:
system oznakowania turystycz-
nego liczacy 87 tablic informa-
cyjnych zlokalizowanych przy
gtéwnych atrakcjach turystycz-
nych Regionu oraz 275 turystycz-
nych znakéw drogowych przy
drogach krajowych, wojewé6dz-
kich i powiatowych kierujacych
do tych atrakgji,

nowoczesny system cyfrowy, na

ktéry sktadaja sie turystyczne ba-

zy danych, regionalny portal tury-
styczny: www.visitmalopolska.pl
redagowany w 8 wersjach jezyko-

wych oraz system catodobowych
infokioskdw zlokalizowanych
w 16 miastach i miejscowosciach
w Matopolsce,
18 tytutéw wydawniczych w 7
wersjach jezykowych, w tacznym
naktadzie ponad 2 500 000 eg-
zemplarzy,
profesjonalna kadra informato-
réw turystycznych,
system udogodnien dla oséb
niepetnosprawnych, tj. podjaz-
dy dla woézkéw inwalidzkich,
podnosniki, specjalne stanowi-
ska z dostepem do Internetu dla
0s6b poruszajacych sie na wéz-
kach inwalidzkich, obnizone lady
przystosowane do obstugi oséb
na wozkach inwalidzkich, toalety
przystosowane dla oséb niepet-
nosprawnych oraz unikatowe na
skale europejska specjalistyczne
wydawnictwa dla oséb niewido-
mych i stabo widzacych.

Nalezy réwniez zwrdci¢ uwage, iz
niewatpliwa wartoscig dodang pro-
jektu MSIT jest partnerstwo 25 gmin
i powiatéw z Matopolski powstate
przy realizacji projektu. Dzieki te-
mu mozliwe byto wypracowanie
oraz przyjecie jednolitego syste-
mu budowania i zarzadzania ofer-
ta turystyczna w Matopolsce. Na-
lezy podkresli¢, iz projekt MSIT to
jedyny w kraju projekt realizowa-
ny w tak szerokim partnerstwie i to
partnerstwie wielopfaszczyznowym
(wspdtdziatanie organizacyjne,
prawne, finansowe, merytoryczne,
zarzadcze). Dlatego wypracowa-
nie modelu wspodtpracy tak wielu
uczestnikéw rynku turystycznego
jest niewatpliwie sukcesem i inno-
wacyjnym rozwigzaniem w skali
kraju. W rezultacie wspdlnych dzia-
tan udato sie spakietowac produkty
turystyczne w Matopolsce poprzez
potaczenie ich jednolitym syste-
mem informacyjnym realizowanym
réwnolegle w warstwie analogowej
(informacja bezposrednia informa-
tor — turysta/klient) i cyfrowej (Inter-
net — portal turystyczny, system ca-
todobowych infokioskéw).

Obecnie w ramach MSIT w 27
miastach i miejscowosciach Mato-
polski dziataja 33 punkty informacji

turystycznej, a w najblizszym cza-
sie dotacza do nich kolejne. W 2012
roku punkty MSIT odwiedzito tacz-
nie 515 305 turystéw. Liczymy, ze
w kolejnych latach bedzie ich coraz
wiecej.
DEPARTAMENT TURYSTYKI, SPORTU
1 PROMOCJI, URZAD MARSZALKOWSKI
WOJEWODZTWA MALOPOLSKIEGO
turystyka@umwm.pl
www.malopolskie.pl
www.visitmalopolska.pl



MALOPOLSKI SKIPASS
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Turystyka zimowa

atopolska turystyka zimowa, moc-

I\/\ na marka na turystycznej mapie
kraju jest przedmiotem obserwacji

i wzorem dla pozostatych regionéw kraju.
To, co wyrdznia zdecydowanie Matopolske
sposrdd nich, to funkcjonowanie kilkunastu
doskonatych, nowoczesnych stacji narciar-
skich. Stacje narciarskie i osrodki sportéw
zimowych, ktérych w regionie jest ponad
60, oferuja gosciom w sumie ponad 200 km
tras narciarskich zjazdowych. Powstaje co-
raz wiecej alternatywnych do narciarstwa
zjazdowego urzadzen rekreacyjnych, takich
jak trasy biegowe, trasy na rakiety $niezne
czy skitouring lub specjalne snowparki dla
snowboardzistow. Matopolska to krajowy
potentat turystyki zimowej i zarzad woje-
wodztwa przywiagzuje do tego sektora du-
23 wage, chocby poprzez akcje promujaca
bezpieczenstwo na stoku ,Jezdze z gtowa".
Zimowe sporty staja sie coraz popular-
niejsze i obfitujg w spektakularne wyda-
rzenia, ale oprécz emodji, jakimi sa sukcesy
Kamila Stocha czy Justyny Kowalczyk, na-
lezy postrzegac te dynamicznie rozwijaja-
ca sie domene turystyki poprzez pryzmat

tworzenia nowoczesnej infrastruktury, go-
towej podja¢ wyzwanie konkurencyjnosci
wobec podobnych osrodkéw sasiedniej
Stowacji, Czech, nie méwiac o krajach alpej-
skich i ekspansywnie rozwijajacych sie no-
wych destynacji zimowych, cho¢by na Bat-
kanach czy na Kaukazie.

Jednym z innowacyjnych rozwiagzan, kté-
rym matopolska baza sportéw zimowych
zblizyta sie do rozwiazan europejskich, jest
system wspolnego karnetu narciarskiego
TatrySki dla pieciu osrodkéw narciarskich:
Czorsztyn-Ski, Kotelnica, Bania i Kaniow-
ka w Biatce Tatrzanskiej oraz Jurgéw — Ski.
Karnet obejmuje kilkadziesiat tras o réznym
poziomie trudnosci, profilu i potozeniu, od
tagodniejszych stokéw dla poczatkujacych
po trudniejsze dla zaawansowanych narcia-
rzy i snowboardzistéw. W osrodkach zain-
stalowane zostaty specjalne bramki doste-
powe. Pozwala to na przejscie przez nie bez
koniecznosci wyjmowania karty z kieszeni,
co wptynie na zmniejszenie kolejek.

Duzym utatwieniem i zacheta do skorzy-
stania zinnowacyjnego rozwiazania bedzie
wprowadzenie skibuséw kursujacych po-
miedzy osrodkami dziatajgcymi w ramach
TatrySki. W ciggu najblizszych dwéch lat do
systemu TatrySki planuja przystapic kolej-
ne osrodki narciarskie. Takg che¢ wyrazity
juz stacje Mate Ciche, Witéw oraz Harenda
w Zakopanem.

Podobne rozwigzanie zastosowaty sta-
cje narciarskie poza Podhalem. Na atrakcyj-
nych stokach Beskidu Sadeckiego, Wyspo-
wego, Gorcédw, Pienin i Pogorza Wielickiego
zrodzifa sie réwniez inicjatywa wspélnego
karnetu. BeskidSkiPass obejmuje 8 osrod-
kow narciarskich, dajacy swobode korzy-
stania przez caty sezon z ponad 40 tras nar-

ciarskich w osrodkach narciarskich: Ryterski
Raj — Rytro, Kokuszka - Piwniczna Zdrdj,
Azoty - Krynica Zdr¢j, Lysa Géra - Lima-
nowa, Snieznica - Kasina Wielka, Beskid -
Spytkowice, Podstolice koto Krakowa, Are-
na Jaworki.

Dzieki takim nowosciom organizatorzy
turystyki moga wprowadzi¢ do oferty wy-
poczynku zimowego tzw. ,narciarskie sa-
fari”, czyli szusowanie po stokach w kolej-
nych stacjach jako urozmaicenie zimowego
wypoczynku. Osrodki te prowadza réwniez
wspolny marketing oraz promocje, co po-
winno dopomdc w pozyskaniu wiekszej ilo-
sci klientéw, cho¢ na ich brak od kilku lat
gestorzy bazy sportéw zimowych nie mo-
ga narzekac.

Ciekawa nowoscig w matopolskich sta-
cjach jest tez wyposazenie stacji narciar-
skiej Ryterski Raj na Sadecczyznie w dwa
nowatorskie urzadzenia, sfinansowane

ciqg dalszy na stronie 27 »»

CAMPER MALOPOLSKI

CZERWONY KORAL

SYMBOL MAtOPOLSKI

czerwonymi koralami, obrandowa-

ny logotypami Matopolski, z naklejo-
na mapa Europy i napisami zachecajacy-
mi do odwiedzenia regionu, jest niezwykle
skuteczng promocyjnie mobilng wizytéwka
regionu. Wyposazony w materiaty, filmy re-
klamowe i mini stoisko promocyjne w ciaggu
najblizszych lat odwiedzi wiekszos¢ paristw
europejskich, zatrzymujac sie i organizujac
prezentacje. Napotkani podrdzni sg zache-
cani do ,podazania” za samochodem do
Matopolski hastem przewodnim: ,Follow
us to Matopolska”. Czerwony koral, sym-
bol Matopolski, to element promocji wpi-
sujacy sie w wiele dziatarn Wojewddztwa
Matopolskiego, gtéwnie o charakterze am-
bientowym. Czerwone korale wystepowa-
ty w formie joysticka, pojazdu koralowego
czy fotoplastykonu. Tym razem sznur korali
ozdobit pojazd, ktéry tak naprawde jest ru-
chomym punktem informacji turystycznej.

Pomyst na projekt obejmujacy szereg
dziatan promocyjnych realizowanych przez
Matopolska Organizacje Turystyczna za po-
moca samochodu typu camper, powstat
w roku 2010 i w roku 2012 projekt otrzymat
dofinansowanie ze srodkéw Matopolskiego
Regionalnego Programu Operacyjnego na
lata 2007-2013.

Camper Matopolski wyruszyt w pierwszg
trase 29-go maja 2013 i przez kolejne trzy
tygodnie — do 19 czerwca — odwiedzit Ho-
landie (Amsterdam, Rotterdam, Haga), Bel-
gie (Bruksela, Gandawa, Antwerpia), Lu-
xemburg oraz Pétnocng Francje (Paryz,
Rennes). Podczas tego wyjazdu promowat
atrakcje turystyczne Matopolski, a zwtasz-
cza temat przewodni - Szlak Architektury

S amochdd typu camper, ozdobiony

dokoriczenie ze strony 26 »»

z projektu szwajcarskiego ,Lokalne inicja-
tywy na rzecz rozwoju powiatu gorlickie-
go i nowosadeckiego”. Dzieki nim jazde na
nartach trenowac¢ mozna bedzie przez ca-
ty rok, co pozwoli na dobre przygotowa-
nie kondycyjne do sezonu, a to zmniejsza
ilos¢ kontuzji i poprawia bezpieczenstwo
na stoku.

Pierwsze z urzadzen to ,ski train”, kt6-
re symuluje zjazd ze stoku, z requlowana
predkoscia przesuwajacej sie tasmy. Stuzy
do treningdw ,na sucho” i moze by¢ wy-
korzystywane przez caty rok. Natomiast

Drewnianej — ponad dwiescie piecdziesiat
zabytkowych, niezwykle cennych, drewnia-
nych obiektéw: kosciotéw, cerkwi, dwordw,
zabytkéw kultury materialnej, w tym osiem
$wiatyn wpisanych na Liste Swiatowego
Dziedzictwa Kulturalnego i Naturalnego
UNESCO oraz odbywajace sie w nich wy-
darzenia.

Kraje Grupy Wyszehradzkiej: Czechy, Sto-
wacja i Wegry byty celem kolejnej, drugiej
trasy promocyjnej campera. Jak bardzo
caravaning jest popularny wsréd miesz-
kancéw krajow Wyszehradzkich, poka-
zat organizowany w dniach 5-9 wrzesnia
w Krakowie 17 Miedzynarodowy Zlot Ca-
ravaningowego Dahlie, podczas ktérego
koralowy Matopolski Camper byt ozdoba.
Zakonczenie trasy wyszehradzkiej zbiegto
sie z obchodami X-lecia wspoétpracy Mato-
polski z Krajem Preszowskim Stowacji, or-
ganizowanymi po obu stronach granicy,

aF

Eoto: © arch. MOF:

drugie to karuzela Rotondo, wyposazona
w kilka ,ramion” z linami, ktérych narciarze
trzymaja sie i jezdzac w kétko moga ¢wi-
czy¢ prawidtowa postawe narciarska.
Innowacyjnos$¢ rozwigzan na stokach ma
jeszcze jeden aspekt. Bezpieczenistwo i po-
ziom infrastruktury sa obok jakosci obstugi,
przygotowania tras, cen karnetéw, a takze
stron internetowych stacji podstawowymi
kryteriami w Plebiscycie Na Najlepsza Sta-
cje Matopolski. Ten plebiscyt Gazety Kra-
kowskiej, w ktérym bywalcy stacji narciar-
skich oddaja gtosy poprzez wypetnianie
kuponéw w gazecie, internet i sms-y, or-

w Muszynie i w Bardejowie. Kolejna duza
trasa zaplanowana jest w przysztym roku
do krajow Skandynawii. Pomiedzy ,duzy-
mi trasami” camper jest wykorzystywany
do lokalnych akcji promocyjnych i dziatan
wspomagajacych cztonkdéw i partneréw
MOT. Jeszcze w koricu roku 3013 bedzie wy-
korzystany podczas targéw turystycznych
Toursalon w Poznaniu i WTM w Londynie
oraz podczas ogdlnopolskiego otwarcia se-
zonu zimowego w Wierchomli.
Wiecej informacji o realizacji projektu
i ,Camperowej Koralowej Promocji Mato-
polski”:
www.campermalopolski.blogspot.com
orazna
www.facebook.com/CamperMalopolski
ELZBIETA TOMCZYK-MICZKA
Matopolska Organizacja Turystyczna
elzbietatm@mot.krakow.pl
www.mot.krakow.pl

ganizowany w partnerstwie Wojewddztwa
Matopolskiego, Matopolskiej Organizacji
Turystycznej, Polska The Times, TVP Krakéw
i Radia Krakéw Matopolska, rozgrywany
w trzech kategoriach: pojedynczy wyciag,
mata stacja, duza stacja, stanowi jedno-
czednie impuls do rozwoju innowacyjnosci
w stacjach narciarskich, stuzac podnoszeniu
jakosci matopolskiej turystyki. 1]
ELZBIETA TOMCZYK-MICZKA

Matopolska Organizacja Turystyczna
elzbietatm@mot.ktakow.pl
www.mot.krakow.pl
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Swiadectwa
dawnych czasow

zlak Architektury Drewnianej
S wpisat sie juz na state w kra-
jobraz Matopolski i stat sie jej
rozpoznawalna wizytéwka, w kraju
i za granica. Swiadomos¢ koniecz-
nosci ochrony drewnianych zabyt-
kéw, jako Swiadectwa dawnych cza-
séw i znaczacej czesci dziedzictwa
kulturowego, zrodzita pomyst, aby
w oparciu o unikatowe skarby archi-
tektury drewnianej w Matopolsce,
wytyczy¢ szlak turystyczny, prezen-
tujacy réznorodnosc¢ form i stylow
budownictwa drewnianego regio-
nu. Na pieszym, rowerowym oraz
samochodowym szlaku turystycz-
nym o dtugosci ponad 1500 km,
znajduja sie 252 najcenniejsze drew-
niane obiekty: malownicze koscio-
ty, dzwonnice, temkowskie cerkwie,
staropolskie dwory, drewniane wil-
le, a takze skanseny oraz drewniana
zabudowa wiejska i matomiastecz-
kowa. W wiekszosci sg to obiek-
ty sakralne — wszystkie wpisane sa
do rejestru zabytkéw, co tylko po-
twierdza ich ogromna wartos$¢ kul-
turowa. Wnetrza obiektéw pokrywa
malownicza polichromia, pieczoto-
wicie konserwowana przez konser-
watoréw i chroniona przez wtasci-
cieli przed zniszczeniem. Na trasie
Szlaku znajduja sie obiekty unikato-
we w skali $wiata; s to powstate od
XIV do XVI wieku, gotyckie kosciotki:
kosciot pw. sw. Michata Archaniota
w Binarowej, kosciét pw. $w. Michata
Archaniota w Debnie Podhalarskim,
koscidt pw. sw. Leonarda w Lipnicy
Murowanej i kosciot pw. sw. sw. Fili-
pa i Jakuba w Sekowej. Ich wyjatko-
wosc zostata potwierdzona w roku
2003 wpisem na liste Swiatowego
Dziedzictwa Kulturowego i Natural-
nego UNESCO. W roku 2013 cztery
kolejne swiatynie, tym razem tem-
kowskie cerkwie: Sw. Michata Ar-
chaniota w Brunarach Wyznych, sw.
Paraskewii w Kwiatoniu, Opieki Bo-
gurodzicy NMP w Owczarach oraz
Jakuba Mtodszego Apostota w Po-
wrozniku, dotaczyty do prestizowe-
go grona obiektéw UNESCO.
Od 2008 roku w imieniu Samo-
rzagdu Wojewddztwa Matopolskie-
go Szlakiem zarzadza Matopolska

Organizacja Turystyczna, ktdra re-
alizuje projekt ,Otwarty Szlak Archi-
tektury Drewnianej"”. Projekt finan-
sowany jest z dotacji Wojewo6dztwa
Matopolskiego w ramach konkur-
su ofert z turystyki pn. ,Matopol-
ska Goscinna” oraz w ramach Pro-
gramu ,KONSERWATOR - program
aktywizacji zawodowej 0séb pozo-
stajacych bez zatrudnienia” Woje-
wdédzkiego Urzedu Pracy w Krako-
wie (Program Operacyjny Kapitat
Ludzki Poddziatanie 6.1. Wsparcie
0s6b pozostajqcych bez zatrudnienia
na regionalnym rynku pracy).

Corocznie, w okresie letnim, od
kwietnia do wrzes$nia w wyznaczo-
nych dniach i godzinach kilkudzie-
sieciu przewodnikéw oprowadza
turystéw po wybranych Swiaty-
niach, ktére ,otwieraja swoje wne-
trza” dla zwiedzajacych. Rok 2013
byt rekordowy i pozwolit turystom
na odwiedzenie az 75 obiektow!

Réwniez co roku, od czerwca
do sierpnia, w kazdg niedziele, we
wnetrzach drewnianych obiektow
na Szlaku odbywaja sie koncer-
ty w ramach cyklu ,Muzyka Zakle-
ta w Drewnie”, dzieki ktérym moz-
na wystucha¢ wybitnych artystéw
z kraju i ze Swiata prezentujacych
rézne gatunki muzyczne. Program
cyklu jest wyjatkowo réznorodny,
oprécz muzyki dawnej proponu-
je rébwniez wspotczesne brzmienia,
a takze daje mozliwos¢ obejrzenia
widowisk tanecznych czy miste-
riéw scenicznych. Przy okazji kon-
certéw mozna odkry¢ niezwyktos¢
tych drewnianych zabytkéw, po-
znac ich historie, cenne wyposaze-
nie i tajemnice, ktére w sobie kryja.

Swiat architektury drewnianej in-
spiruje corocznie do organizacji roz-
nego rodzaju imprez, majacych na
celu popularyzacje szlaku.

W pazdzierniku 2013 roku Szlak
Architektury Drewnianej w Mato-
polsce otrzymat ZLOTY CERTYFIKAT
w konkursie na najlepszy produkt
turystyczny Polskiej Organizacji Tu-
rystycznej. To prestizowe wyrdznie-
nie przyznawane corocznie tylko
jednemu sposréd produktéw tury-
stycznych z catego kraju wiaze sie

A Cerkiew w Kwiatoniu

Oomn SZLAK

IS ARCHITEKTURY
OSEmm PREWNIANE)

A Cerkiew w Owczarach

ze promocja laureata przez Polska
Organizacje Turystyczna. Nagroda
gtéwna w konkursie jest bowiem
kampania promocyjna zorganizo-
wana przez POT z wykorzystaniem
wybranych narzedzi marketingo-
wych takich jak reklama w telewizji
i radio, reklama outdoorowa, w me-
diach elektronicznych, gazetach
i czasopismach ogdlnopolskich. |l
PIOTR LEZNIAK

Koordynator projektu Otwarty Szlak
Architektury Drewnianej

Matopolska Organizacja Turystyczna
piotrl@mot.krakow.pl
www.drewniana.malopolska.pl

Wiecej informacji znajdziesz na stronie:

www.drewniana.malopolska.pl



atopolska dysponuje po-
tencjatem wskazujacym
na ogromne mozliwosci

zaspokojenia potrzeb zwigzanych
z turystyka biznesowa, a co za tym
idzie ma ogromng szanse stac sie
ceniong na rynku europejskim de-
stynacja tego typu turystyki.

Baza konferencyjna w regionie
liczy dzisiaj prawie 300 obiektow,
z czego potowa zlokalizowana jest
poza stolica regionu. Spotkania biz-
nesowe moga odbywac sie w wielu
doskonale przygotowanych obiek-
tach hotelowo-rekreacyjnych poto-
zonych w malowniczych zakatkach
regionu, gdzie panuja réwnocze-
$nie dobre warunki do uprawiania
rozmaitych sportéw i rekreacji. No-
woczesne zaplecza konferencyjne,
w tym az 24 obiekty z pomieszcze-
niami o powierzchni powyzej 500
m?, funkcjonuja na tle wielowie-
kowej tradycji, bliskiej i nieskazo-
nej przyrody i bogatej catorocznej
oferty kulturalnej. Niezwykle atrak-
cyjnym miejscem organizacji im-
prez towarzyszacych i mniejszych
spotkan sg takze historyczne obiek-
ty przygotowane do petnienia funk-
cji centrum kongresowego, jak np.
zamek w Niepotomicach, Kopalnia
Soli w Wieliczce, klasztor benedyk-
tynéw w Tyricu oraz remontowany
budynek Pijalni Gtéwnej w Kryni-
cy-Zdroju — miejsca organizowane-
go tam od 1991 roku Forum Ekono-
micznego.

Przybywa tez nowych inwesty-
¢ji, ktore wkroétce wzbogaca oferte
powierzchni konferencyjnych Ma-
topolski. Centrum Kongresowe ICE,
ktérego otwarcie planowane jest
jesienig 2014 roku, oferowac bedzie
ponad 36 tysiecy m2 przestrzeni
konferencyjnej, mogace tacznie
pomiesci¢ do 3200 osob. Wkrétce
takze na konferencyjnej mapie Kra-
kowa pojawi sie Centrum Konferen-
cyjne Gromada o powierzchni po-

nad 5000 m oraz wielofunkcyjna
hala widowiskowo-sportowa dla
15 tysiecy widzéw. W 2014 roku od-
dana zostanie budowa Miedzyna-
rodowego Centrum Targowo-Kon-
gresowego EXPO Krakéw, ktére z 13
tysigcami m 2 powierzchni uzytko-
wej bedzie najwiekszym tego typu
obiektem w Matopolsce.

Bogata i zréznicowana baza noc-
legowa stwarza szeroki wachlarz
mozliwosci lokalizacji spotkan pod
wzgledem geograficznym, standar-
du bazy noclegowej oraz sasiaduja-
cych atrakgji turystycznych.

W Matopolsce znajduje sie obec-
nie ponad 400 obiektéw hotelar-
skich, w tym: 14 hoteli pieciogwiazd-
kowych, 52 czterogwiazdkowe oraz
185 trzygwiazdkowych.

O popularnosci Krakowa i Mato-
polski jako interesujgcej destyna-
¢ji dla organizacji spotkan swiadczy
fakt, iz jest to jeden z najczesciej
wybieranych kierunkéw turystyki
biznesowej w Polsce i coraz bardziej
liczacy sie na arenie miedzynarodo-
wej, oferujac miejsca o wyjatkowej
atmosferze i scenerii dla spotkan
gospodarczych, konferencji, semi-
nariéw czy warsztatéw praktycz-
nie przez caty rok. W samym Krako-
wie odbywa sie rocznie okoto 9000
imprez biznesowych, w tym ok. 600
imprez miedzynarodowych.

KRAKOW.MALOPOLSKA
SCENERIA SPOTKAN

Matopolska coraz bardzie]
atrakcyjnym
miejscem spotkan

Wojewddztwo Matopolskie, po-
siadajac duzy potencjat regionu
w zakresie przemystu spotkan, po-
dejmuje szereg dziatarn zmierzaja-
cych do rozwoju i promocji oferty
turystyki biznesowej regionu. Jed-
nym z przedsiewzie¢ realizowanych
w tym zakresie jest projekt pn. ,Pro-
mocja turystyki biznesowej w Mato-
polsce na rynkach zagranicznych”
dofinansowany ze srodkéw Mato-
polskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2007-2013,
ktéry wdrazany jest w partnerstwie
przez Wojewddztwo Matopolskie
z Krakow Convention Bureau oraz
Krakowskim Biurem Festiwalowym
- przysztym operatorem Centrum
Kongresowego ICE. W ramach reali-
zacji projektu, w latach 2012-2013,
zostata opracowana oferta turysty-
ki biznesowej Krakowa i Matopolski,
w tym: wydawnictwa i film w jezy-
ku angielskim oraz zrealizowana zo-
stata kampania promocyjna na ryn-
ku europejskim, m.in.: prezentacje
na najwiekszych targach turystyki
biznesowej w Barcelonie, we Frank-
furcie, Paryzu i Londynie oraz w kra-
jach skandynawskich. Prezentacjom
towarzyszyta kampania promocyjna
w internecie i w prasie branzowej. |l

Wiecej informacji:
www.konferencje.visitmalopolska.pl
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Matopolski Inkubator Pomystowosci

e ‘.. 20 000 zt

dla autora najlepszego biznesplanu
Matopolski

DOMYStY N3

Inkubator
Pomystowosci
2014

Nagrody za

biznes czekaja

pomysty doktorantéw na innowacyjny

biznes. Do zdobycia sg trzy nagrody
finansowe: 20 000 z, 15 000 zti 10 000 zt.
Wszystko w ramach corocznego konkursu
Matopolski Inkubator Pomystowosci. Start
- | kwartat 2014 roku; szczego6ty na www.
imalpolska.eu.

Celem konkursu jest wytonienie obiecu-
jacych biznesplanéw, ktére zawierajg inno-
wacyjne pomysty lub technologie majace
szanse na wdrozenie, komercjalizacje i suk-
ces rynkowy. Licza sie wiec innowacyjne
pomysty, ale i realna mozliwos$¢ wdrozenia
ich na rynek. Aby zdoby¢ nagrode, trzeba
napisac innowacyjny biznesplan i pokonac
konkurentéw.

-J uz po raz czwarty Matopolska nagrodzi

A 1 miejsce - Emilia Cielecka

Mysle¢ jak przedsiebiorca

Pomysty na biznes moga, lecz niekoniecz-
nie musza dotyczy¢ obszaru badan dokto-
ranta. Dzieki temu réwniez doktoranci nauk
humanistyczno-spotecznych i artystycz-
nych moga sprébowac swoich sit w konkur-
sie. Chodzi o pobudzenie kreatywnosci i za-
checenie szerokiego grona doktorantéw do
spojrzenia na rzeczywistos$¢ z punktu wi-
dzenia przedsiebiorcy planujacego rozpo-
czecie dziatalnosci gospodarcze;j.

Algi, ptywajacy dron i produkcja
chtodu z nadmiaru ciepta

Dotychczas odbyty sie trzy edycje konkur-
su. W 2013 roku laureatka zostata Emilia
Cielecka, doktorantka Uniwersytetu Rolni-
czego. Jej pomyst polega na produkgji spe-

cjalistycznego dodatku algowego do pa-
szy przeznaczonej dla bydta mlecznego.
Algi takie jak Spirulina dzieki swoim witasci-
wosciom, pozwola utrzymac wysoka jakos¢
oraz zwiekszy¢ produkcje mleka, zwieksza-
jac dochody hodowcoéw (klientow firmy).
Planowana firma zajmowac sie ma hodow-
la mikroalg, wytwarzaniem dodatku paszo-
wego oraz sprzedaza produktéw na rynek
uzytkownikéw pasz.

Drugie miejsce w zajat Piotr Przecherski
doktorant Politechniki Krakowskiej za po-
myst wprowadzenia na rynek ptywajace-
go dronu - bezzatogowego, zdalnie ste-
rowanego, wielofunkcyjnego urzadzenia
pomiarowego do wykonywania pomiaréw
na zbiornikach wodnych. Szczegélng cecha

A Il miejsce - Piotr Przecherski

urzadzenia jest jego petna automatyzacja
zaréwno w zakresie wykonywanych pomia-
réw, sterowania jak i ptywania. Urzadzenie
umozliwia montowanie na jego kadtubie
wielu, wymiennych podzespotéw w za-
leznosci od rodzaju wykonywanych ustug
i potrzeb odbiorcy.

Koncepcja wykorzystania nadmiaru cie-
pta z miejskich sieci grzewczych przyniosta
z kolei trzecig nagrode Emilowi Stariczyko-
wi, doktorantowi AGH. Obecnie ogromna
ilos¢ ciepta krazaca w sieci grzewczej Kra-
kowa jest niewykorzystywana. Problem
spoteguje sie po uruchomieniu spalarni
Smieci w Krakowie. Bedzie ona dostarczac
do sieci cieptowniczej staty strumien ciepta,
réwniez w okresie letnim. Pomyst opiera sie
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na wykorzystaniu nadmiaru ciepfa w syste-
mie grzewczym z uzyciem procesu adsorp-
¢ji do produkgji chtodu na potrzeby instala-
¢ji klimatyzacyjnych.

IV edycja - | kwartat 2014 roku
Konkurs otwarty jest dla doktorantéw
wszystkich specjalnosci, uczelni publicz-
nych, prywatnych i instytutéw naukowych,
ktére maja swoja siedzibe lub oddziat na
terenie Matopolski. Nie ma znaczenia, czy
przewdd doktorski zostat otwarty, czy nie.
Doktoranci zainteresowani wzieciem udzia-
tu w konkursie musza wypetnic¢ formularz
biznesplanu oraz karte zgtoszeniowa kon-
kursu (formularze z ubiegtych lat dostep-
ne s3 na www.imalopolska.eu). Nabér biz-
nesplanéw w IV edcyji konkursu wystartuje

A 1l miejsce - Emil Stanczyk

w | kwartale 2014 roku. Szczegoty zostang
podane na stronie www.imalpolska.eu.

Matopolski Inkubator Pomystowosci wpi-
suje sie w gtéwny nurt polityki Wojewddz-
twa stawiajacej na stymulowanie wspo6t-
pracy na linii nauka-biznes i promocje
przedsiebiorczosci. Opracowywana wta-
$nie nowa Regionalna Strategia Innowacji
Wojewddztwa Matopolskiego na lata 2013-
-2020 traktuje przedsiebiorczos¢ akademic-
ka, jako jedno z trzech przedsiewzie¢ flago-
wych w regionie.

Organizatorem konkursu jest Wojewddz-
two Matopolskie w ramach projektu syste-
mowego, wspétfinansowanego ze srodkéw
UE (EFS) pn. ,Regionalny System Innowacji
Wojewo6dztwa Matopolskiego. Projekt pilo-
tazowy” (Dziatanie 8.2.2 PO KL). i




